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1. INFORMACJE DOTYCZACE DOKUMENTU

1.1. DATA PRZYGOTOWANIA DOKUMENTU
Data przygotowania przedmiotowego dokumentu strategiczno — planistycznego pt. ,Plan Promoc;ji
Gospodarczej i inwestycyjnej Powiatu Pilskiego” — strategia promocji gospodarczej i inwestycyjnej

regionu: 15 listopada 2019 r.

Aktualizacja dokumentu: 10 grudnia 2019 r.

1.2. NAZWA PODMIOTU PRZYGOTOWUJACEGO DOKUMENTU
Nazwa podmiotu przygotowujgcego dokument strategiczno — planistyczny pt. ,Plan Promocji
Gospodarczej i inwestycyjnej Powiatu Pilskiego” — strategia promocji gospodarczej i inwestycyjnej

regionu: Powiat Pilski wraz z Fundacjg na Rzecz Wsparcia Innowacji w JST (partner projektu).

1.3. TYTUL PROJEKTU
Dokument pt. ,Plan Promocji Gospodarczej i inwestycyjnej Powiatu Pilskiego” — strategia promocji
gospodarczej i inwestycyjnej regionu zostat przygotowany w ramach projektu pt. ,Promocja

gospodarcza powiatu pilskiego — Il etap”.



2. POWIAT PILSKI

2.1 KROTKA CHARAKTERYSTYKA POWIATU PILSKIEGO

Powiat Pilski zlokalizowany jest w potnocnej czesci wojewddztwa wielkopolskiego. Zajmuje tgczng
powierzchnie 1 268 km? bedac miejscem zamieszkania ponad 137 tysiecy oséb. W skiad powiatu
wchodzi 9 gmin, sg to w szczegdlnosci:

— Gmina miejska: Pita,

—  Gminy miejsko-wiejskie: Lobzenica, Ujscie, Wyrzysk, Wysoka,

— Gminy wiejskie: Biatosliwie, Kaczory, Miasteczko Krajenskie, Szydtowo,

— Miasta: Pita, Lobzenica, Ujscie, Wyrzysk, Wysoka.

Liczba mieszkancéw powiatu charakteryzuje sie wzglednie stabilnym poziomem w ostatnich latach.
Obserwowana jest jednak niewielka tendencja spadkowa na poziomie srednio 0,17 % rocznie. Jest to
przede wszystkim wynikiem procesu starzenia sie spoteczehAstwa — udziat mieszkancow w wieku
poprodukcyjnym w ogdle spotecznosci wzrést z poziomu 14,30% w roku 2010 do 20,03% w roku
2018. Analogicznie widoczny jest spadek udzialu grup os6b w wieku przedprodukcyjnym
i produkcyjnym, co moze w przysziosci ogranicza¢ aktywnos¢ gospodarczg mieszkancéw powiatu
pilskiego. Na zmniejszanie liczby ludnosci wptywa roéwniez ujemne saldo migracji w powiecie

oznaczajgce wigkszg liczbe oséb emigrujgcych niz naptywajacych.

Wedtug prognoz demograficznych na rok 2020 powiat pilski zamieszkiwa¢ bedzie 136,5 tysigca oséb,
w tym 66,8 tysigca mezczyzn i 69,7 tysigca kobiet. W roku 2025 zakfadany jest dalszy spadek liczby
ludnosci do poziomu 134,6 tysigca oséb. Tendencja zmniejszania liczby ludno$ci ma zostac

utrzymana w latach kolejnych.

Obecnie stopa bezrobocia ksztattuje sie na umiarkowanym poziomie. Zgodnie z danymi GUS na
koniec sierpnia 2018 roku jej warto$¢ wynosita 4,5 %. Jest to wynik nizszy niz odnotowany $rednio dla
catego kraju (5,8 %), jednak wyzszy niz Srednia wielkopolski na poziomie 3,1 %. Sytuacja na rynku
pracy koresponduje z poziomem przedsigbiorczosci powiatu. Analiza liczby dziatajgcych podmiotéw
prywatnych wykazata przecietny poziom przedsiebiorczosci. W ostatnich 10 latach mozna jednak
zauwazy¢ wzrost wielkosci wskaznika liczby podmiotow gospodarczych na 1 000 mieszkahcow
w wieku produkcyjnym. Z poziomu 168 podmiotéw na 1 000 mieszkancéw w roku 2010 odnotowano
wzrost do poziomu 157,2 w roku 2018. Nalezy jednoczes$nie zaznaczy¢, ze na tle wojewddztwa powiat

pilski charakteryzuje sie nizszym poziomem przedsiebiorczosci.

Powiat pilski na koniec roku 2018 byt miejscem prowadzenia dziatalnosci przez 12 631 prywatne
podmioty gospodarcze. Tym samym, na 1 000 mieszkancéw w wieku produkcyjnym przypadato
150,8 podmiotéw gospodarczych. W poréwnaniu z rokiem 2010 zaobserwowano przyrost o 15,3 %.
Liczba zarejestrowanych podmiotéw nie charakteryzuje sie jedng statg tendencjg zmian.

Obserwowane spadki i wzrosty zwigzane byly przede wszystkim z koniunkturg gospodarczg



i mozliwoscig uzyskania wsparcia finansowego na rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej ze srodkéw

Urzedu Pracy. Ponizej znajduje sie tabela przedstawiajgca liczbe podmiotéw przyporzadkowanych do

obszaréw inteligentnych specjalizacji regionalnych Wielkopolski w powiecie pilskim (stan najbardziej

aktualny, na 2018 rok).

Tabela 1: Liczba podmiotéw przyporzgdkowanych do obszaréw inteligentnych specjalizacji

Wielkopolski w powiecie pilskim (stan na 2018 rok)

Inne PKD dla obszaru,
uwzgledniane tylko w
Lp. Ob.sz?ry ) Gléwne PKD Llcz.ba’ przypadku, jeS.ll . Llcz.ba’ SUMA
specjalizacji podmiotéw proponowane rozwigzania podmiotow
stuza rozwojowi gtéwnego
obszaru specjalizacji:
Sekcja A dziat 01 216 Sekcja A dziat 02 52
Biosurowce i Sekcja C dziat 10 81 Sekcja C dziat 16-17, 22 137
. ¢ dl
1 | Bywnostdla o a C dziaf 11 9 Sekcja E dziat 38 25 750
Swiadomych
konsumentéw Sekcja J dziat 62 227
Sekcja M dziat 72 3
Sekcja A dziat 02 52 Sekcja C dziat 15, 23-24 56
Sekcja C dziat 13 25 Sekcja E dziat 38 25
kcj iat 16-
Whetrza Sekcja C dziat 16 159 Sekcja J dziat 62 227
2. rzysztosci 18 1154
przy Sekcja C dziat 22 24 Sekcja M dziat 71-72 327
Sekcja C dziat 25 187
Sekcja C dziat 31 72
Sekeja Czsz'af 24- 194 Sekcja C dziat 20, 22-23 55
Sekeja C?’gz'af 27- 34 Sekcja C dziat 26 19
3. Przemyst jutra 1063
Sekcja C dziat 33 182 Sekcja E dziat 38 25
Sekcja J dziat 62 227
Sekcja M dziat 71-72 327
Sekcja H, dziaty . .
49-52 945 Sekcja C dziat 26-27 30
Wyspecjalizowane Sekcja C 28, 33 202
4. procesy Sekcja C dziat 29, 30 3 1734
logistyczne
Sekcja J dziat 62 227
Sekcja M dziat 71-72 327
Sekcja C dziat 26 19 Sekcja C dziat 22-25 261
Rozwé; oparty na Sekcja Jsgz'af 61- 282 Sekcja C dziat 28, 33 202
5. IcT 804
Sekcja J dziat 59 37
Sekcja M dziat 72 3
Sekcja C dziat 21 Sekcja C dziat 26-28 50
Nowoczesne
6. technologie Sekcja Q dziat 86 910 Sekcja J dziat 62-63 254 1422
medyczne Sekcja M dziat 72, 74 208

Zrodto: opracowanie wfasne na podstawie Regionalnej Strategii Innowacji dla Wielkopolski 2015-2020 RIS3 oraz

danych Gféwnego Urzedu Statystycznego




2.2 WIZJA | MISJA POWIATU PILSKIEGO

MISJA: Wzmocnienie potencjatu gospodarczego, przyrodniczego i spotecznego powiatu na rzecz

zrébwnowazonego rozwoju i poprawy jakosci zycia jego mieszkancow.

WIZJA: Powiat pilski liderem rozwoju spoteczno-gospodarczego i zielonymi ptucami potnocnej

Wielkopolski.

2.3 ELEMENTY WYROZNIENIA POWIATU PILSKIEGO W ZAKRESIE PROMOCJI
GOSPODARCZEJ / INWESTYCYJNEJ

Powiat pilski ma wiele atutéw. To réwniez dzieki nim mozliwy bedzie rozwéj kompleksowego

systemu promocji gospodarczej i inwestycyjnej regionu. Nalezg do nich w szczegélnosci:

Powiat pilski szczyci sie¢ nowoczesnym przemystem. Sprzyjajgcy dla biznesu klimat tworzony
przez powiatowe i gminne wtadze oraz rozw¢j infrastruktury gospodarczej, przy jednoczesnym
zachowaniu nienaruszalnosci srodowiska naturalnego sprawiajg, ze dziatajgce tu od lat firmy
dynamicznie rozwijajg swoj potencjat, skutecznie konkurujgc na rynkach krajowym
i zagranicznych ;

Powiat pilski na koniec roku 2018 byt miejscem prowadzenia dziatalno$ci przez 12 631
prywatne podmioty gospodarcze ; natomiast spotki handlowe z polskim kapitatem i kapitatem
zagranicznym stanowity w roku 2017 tgcznie 8,3% podmiotow ogdtem (1 024 spétek) ;

Duzg dynamike wzrostu gospodarczego w ostatnich latach odnotowujg wszystkie miasta
i gminy, a Kaczory, gdzie ulokowaly sie liczne firmy ze swoim potencjatem gospodarczym
nalezg do czotdwki gmin wiejskich w Polsce, zas w powiecie klasyfikowane sg na drugim
miejscu pod wzgledem liczby miejsc pracy ;

Do najwiekszych firm na terenie powiatu nalezg: Philips Lighting Poland S.A., Philips Lighting
Electronics, Exalo Drilling (wczesniej Poszukiwania Nafty i Gazu NAFTA), Zaktad Rolniczo-
Przemystowy ,Farmutil HS” , huta szkia - Ardagh Glass Ujscie S.A. ;

Pita zostata uznana przez Instytut Badan nad Gospodarkg Rynkowg za lidera pod wzgledem
atrakcyjnosci inwestycyjnej (na 260 miast - stolic powiatéw ziemskich!). Doskonaty klimat
spoteczny dla inwestoréw krajowych i zagranicznych, chtonnos¢ i jakosé lokalnego rynku
pracy, dostepnos¢ komunikacyjna, infrastruktura techniczna i biznesowa, pozwolity
zdystansowac inne miasta ;

Dostepnos¢é komunikacyjna: nowoczesna obwodnica Pity umozliwia ominiecie centrum
miasta. Miasto posiada dobrze rozwinietg infrastrukture kolejowg oraz sie¢ potgczen
kolejowych z wazniejszymi miastami Polski. Sie¢ drogowg na terenie powiatu tworza
ogolnodostepne drogi publiczne, ktére dzieli sie na nastepujgce kategorie: drogi krajowe -

92 km, drogi wojewddzkie - 88,5 km, drogi powiatowe - 428,8 km, drogi gminne - 512,2 km.



Powiat pilski posiada dobrze rozwinietg infrastrukture techniczng. Stwarza to wiele mozliwosci
rozwoju roznych gatezi gospodarki ;

W powiecie pilskim dziatajg aktywnie: organizacje samorzgdu gospodarczego, a takze izby
handlowe i gospodarcze, instytucje wspierajgce eksport przedsiebiorstw oraz instytucje
otoczenia biznesu, podstrefa Pomorskiej Specjalnej Strefy Ekonomicznej,

Duzg zachetg dla inwestoréw jest sprzyjajacy klimat dla réznych gospodarczych
przedsiewzie¢. Systematycznie tez prowadzone sg inwestycje, ktére poprawiajg standard
zycia mieszkancéw ;

Bogata oferta atrakcyjnych terenéw inwestycyjnych ;

Znakomity klimat spoteczny do prowadzenia biznesu ;

Potencjat do podejmowania wyzwan rozwojowych i inwestycyjnych.

Szanse rozwoju (wskazane w Strategii Rozwoju (...) to m.in. rozwdj technologii
innowacyjnych, perspektywa finansowa UE, Obszary Strategicznej Interwencji (OSI) jako
szanse na wspolne projekty powiatu i gmin ;

Pita jako znaczgcy osrodek przemystu regionu Wielkopolskiego ;

Baza ofert inwestycyjnych utworzona w ramach projektu 2.18 POWER (wdrozona zostanie na
przetomie listopada/grudnia 2018 r.)

Prowadzenie wspétpracy miedzynarodowej z Niemcami oraz Ukraing oraz dziatan

promocyjnych na poziomie lokalnym.



3. STRATEGIA EKSPORTOWA / PROMOCYJNA POWIATU PILSKIEGO

3.1 OPIS STRATEGII EKSPORTOWEJ / PROMOCYJNEJ

Strategia eksportowa / promocyjna okresla etapy postepowania podczas rozwoju i ekspansji poza
granice kraju. W wyniku nowych doswiadczen i spostrzezen, Plan jest zwykle na biezgco korygowany
i uaktualniany. W pierwszej kolejnosci okreslone zostaty cele eksportowe / promocyjne, wskazane

potrzeby ich realizacji oraz okreslenie zaplanowanych do osiggniecia rezultatow i efektow.

Istothym sukcesem w prowadzeniu promocji eksportowej / gospodarczej oraz inwestycyjnej jest takze
okreslenie perspektywicznych rynkéw docelowych (atrakcyjnych oraz wykazujgcych trend wzrostowy),
adekwatny wybor beneficjentéw docelowych, tj. przedsigbiorstw z sektora MSP z powiatu pilskiego,
ktére skorzystajg ze wsparcia, a takze wskazanie dziatan, ktére przyczynig sie do osiggniecia
zaplanowanych celéw i rezultatéw, w zakresie wzrostu umiedzynarodowienia powiatu pilskiego
poprzez m.in. zwigkszenia liczby inwestorow, kontrahentéw oraz spotegowanie rozpoznawalnosci

Wielkopolski na arenie miedzynarodowe;.

Przedmiotowa strategia zakresla takze ramy czasowe promocji eksportowej / promocyjnej
(harmonogram wdrazania strategii), a takze szacowanag wielko$¢ kosztéw, rekomendowanych do

realizacji dziatan.

Strategia jako dokument kompleksowy, uwzglednia takze inne strategiczne opracowania, ramowe
dokumenty na poziomie Unii Europejskiej, polityki krajowej i lokalnej, ktérych zapisy w istotny sposéb
przyczyniajg sie do wyznaczenia kierunkéw dziatan eksportowych / promocyjnych.
Do najwazniejszych z nich naleza:
1. Polityki unijne oraz ogdlnopolskie, w tym:
— Europa 2020 - strategia na rzecz inteligentnego i zréwnowazonego rozwoju
sprzyjajgcego witgczeniu spotecznemu ;
— Strategia Rozwoju Kraju 2020 ;
— Krajowa Strategia Rozwoju Regionalnego 2010 — 2020.
2. Polityki regionalne, w tym:
— Strategia Rozwoju Wojewddztwa Wielkopolskiego do 2020 roku ;
— Regionalna Strategia Innowacji dla Wielkopolski na lata 2010-2020 ;
— Strategia Promocji Gospodarczej Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2011-2020.
3. Polityki wewnetrzne, w tym:
— Strategia Rozwoju Spoteczno-Gospodarczego Powiatu Pilskiego na lata 2015-2025 ;

— Plan promocji Powiatu Pilskiego na lata 2017-2021

Przed przystgpieniem do okreslenia celow strategicznych oraz kierunkéw dziatan, dokonano analizy
silnych i stabych punkty powiatu pilskiego w formie Analizy SWOT, w zakresie promocji eksportowej /

promocyjnej REGIONU.



Tabela 2: Analiza SWOT

MOCNE STRONY

SLABE STRONY

- aktywno$¢ i zainteresowanie wiadz regionu
podejmowaniem nowych i rozwojem obecnych
dziatan eksportowych,

- utrwalona pozycja polskich eksporteréw na
jednolitym rynku europejskim,

- duze zainteresowanie przedsigbiorstw z
sektora MSP z powiatu pilskiego rozwojem
dziatalnosci eksportowej,

- duze zainteresowanie podmiotéw z kapitatem
zagranicznym do rozpoczecia dziatalno$ci
eksportowej,

- duzy potencjat zorientowanych eksportowo
firm, w szczegolnosci maltych i $rednich
przedsiebiorstw (zatrudnienie od 10 do 249
pracownikow).

SZANSE

- niski
techniki,
- brak wystarczajgcego kapitalu do rozpoczecia
dziatalnosci eksportowej przez przedsiebiorcéw
powiatu pilskiego,

- brak wiedzy na temat rozwigzan formalno-
prawnych na zagranicznych rynkach, wskazywanej
przez przedsiebiorcéw z sektora MSP,

- brak $rodkéw finansowych MSP do promocji na
rynkach zagranicznych

udziat w eksporcie wyrobéw wysokiej

ZAGROZENIA

- mozliwos¢ dofinansowania dziatalnosci
eksportowej z funduszy Unii Europejskiej,

- zwiekszenie nakfadéw na promocje eksportu
przy wykorzystaniu funduszy unijnych,

- szeroki zakres ustug oferowanych przez
Wielkopolskie Centrum Obstugi Inwestorow
i Eksporteréw,

- bliska odlegtos¢ do Miedzynarodowych
Targéw Poznanskich,

- zmniejszanie barier transportowych
i jezykowych pomiedzy partnerami polskimi
i zagranicznymi,

- polepszenie dostepu informacji na temat
rynkéw zagranicznych, partneréw biznesowych
i odpowiednich  regulacji prawnych za
posrednictwem dedykowanych portali
internetowych i instytucji wspierajgcych eksport,
- zwiekszanie swiadomosci przedsigbiorcow z
powiatu pilskiego na temat korzysci ptyngcych
Z rozpoczecia dziatalnosci eksportowej,

- stopniowe zwigkszenie sktonnosci do eksportu
firm z kapitatem wytgcznie polskim.

Zrédto: opracowanie wiasne

- zmienne kursy walut,

- niepewna sytuacja gospodarcza rynkéw
Swiatowych,

- réznice kulturowe,

- utrzymujgca sie  niesprawnos$¢  polityki
proeksportowe;j: brak nowych rozwigzan

organizacyjnych, narastajgca atomizacja systemu
wspierania  eksportu, niewielka popularno$¢
instrumentéw wsparcia finansowego
i promocyjnego oraz ich niska skuteczno$c,
- brak znaczgcych efektow dziatan na
poprawy otoczenia biznesowego.

rzecz

3.2 MISJA | WIZJA ORAZ OBSZARY DZIALAN STRATEGICZNYCH

Misja jest podstawg, na ktérej opiera sie Strategia. Wyznacza ogolny kierunek rozwoju, jaki powinien

przyjac¢ powiat pilski w zakresie dziatan eksportowych / promocyjnych oraz definiuje cel do realizac;ji.

MISJA — PROMOCJA GOSPODARCZA | INWESTYCYJNA:

Wzmocnienie potencjatu gospodarczego i inwestycyjnego powiatu pilskiego poprzez tworzenie

warunkéw do ekspansji gospodarki na rynki zagraniczne



Wizja jest wyobrazeniem dotyczacym przysziej pozycji rozwojowej powiatu pilskiego w zakresie
dziatan eksportowych/ promocyjnych, kidrg osiggnie w wyniku realizacji Strategii, w okreslonej
perspektywie czasowej. Wizja ma motywowac, inspirowaé do dziatania na rzecz osiggniecia

zaplanowanych do realizacji celéw.

WIZJA - PROMOCJA GOSPODARCZA | INWESTYCYJNA:

Powiat pilski jako region o istotnym znaczeniu w zakresie promocji gospodarczej

i inwestycyjnej Wielkopolski - atrakcyjny zaréwno dla przedsigbiorcéw z sektora MSP,

jak i potencjalnych inwestoréw

3.3 IDENTYFIKACJA OBSZAROW STRATEGICZNYCH

Identyfikacja obszaréw strategicznych jest podstawg do sformutowania CELU GLOWNEGO oraz
CELOW SZCZEGOLOWYCH strategii eksportowej / promocyjnej, a takze kierunkéw dziatania.
W Strategii eksportowej / promocyjnej wyznaczono TRZY PRIORYTETOWE OBSZARY
STRATEGICZNE, takie jak:

— OBSZAR STRATEGICZNY 1: Promocja gospodarcza

— OBSZAR STRATEGICZNY 2: Promocja inwestycyjna

— OBSZAR STRATEGICZNY 3: Rozwdj Marki Wielkopolski

3.4 CELE STRATEGII EKSPORTOWEJ / PROMOCYJNEJ

CEL STRATEGICZNY GLOWNY: umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki powiatu pilskiego
(kontynuacja) oraz wzmocnienie jego potencjatu poprzez dalszy, nieustanny rozwéj kompleksowego

systemu zarzgdzania promocjg gospodarczg i inwestycyjng regionu

CELE STRATEGICZNE SZCZEGOLOWE:

Obszar strategiczny 1: Promocja gospodarcza regionu

— CEL SZCZEGOLOWY 1: Wzrost poziomu handlu zagranicznego MSP w regionie poprzez
rozpoczecie / rozwoj eksportu na rynkach zagranicznych ;

— CEL SZCZEGOLOWY 2: Poszerzenie dostepu MSP do perspektywicznych rynkéw
zagranicznych.

Obszar strategiczny 2: Promocja inwestycyjna regionu

— CEL SZCZEGOLOWY 1: Zwiekszenie szans na pozyskanie / naptyw inwestoréw i poprawe
sytuacji gospodarczej w regionie ;

- CEL SZCZEGOLOWY 2: Nieustanny rozwéj kompleksowej oferty gospodarczej i
inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego.

Obszar strategiczny 3: Rozwdj Marki Wielkopolski
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CEL SZCZEGOLOWY 1: Rozwdj Marki Wielkopolski — w zakresie dalszego rozwoju spdjnego
wizerunku regionu.

Tabela 3. Cele, obszary strategiczne i kierunki dziatan
CEL STRATEGICZNY GLOWNY:

Umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki powiatu pilskiego (kontynuacja) oraz
wzmochienie jego potencjatu poprzez dalszy, nieustanny rozwoj kompleksowego systemu
zarzadzania promocjg gospodarczg i inwestycyjng regionu

OBSZAR STRATEGICZNY 1

PROMOCJA GOSPODARCZA REGIONU

CEL SZCZEGOLOWY 1: CEL SZCZEGOLOWY 2:
Wzrost poziomu handlu zagranicznego MSP w Poszerzenie dostepu MSP do
regionie poprzez rozpoczecie / rozwoj eksportu na perspektywicznych rynkéw zagranicznych
rynnach zagranicznych
KIERUNKI DZIALAN
Opracowanie Kampania
. Szkolenia dla analiz Opracowanie P o

ek MSP w zakresie | zagranicznych materiatéw powiatowa Slognisccis
tarcg);:ch internacjonalizaciji rynkow informacyjno- skir—f)r':\:\? ell(rﬁ: do 0s 2)(;::226 o

9osp. przedsiebiorstw perspektywicz promocyjnych MSP 9osp 9

nych

OBSZAR STRATEGICZNY 2

PROMOCJA INWESTYCYJNA REGIONU

CEL SZCZEGOLOWY 1: Zwigkszenie szans na
pozyskanie / naptyw inwestoréw i poprawe sytuacji
gospodarczej w regionie

CEL SZCZEGOLOWY 2: Nieustanny rozwgj
kompleksowej oferty gospodarczej i
inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego

KIERUNKI DZIALAN

. fOpracoyvanie materia{éw h Miedzynarodowa kampania promocyjna
Lap ol XS = [l e skierowana do zagranicznych
inwestorow

Organizacja forum
gospodarczego

OBSZAR STRATEGICZNY 3

ROZWOJ MARKI| WIELKOPOLSKI

CEL SZCZEGOLOWY 1:

Rozwéj Marki Wielkopolski — w zakresie dalszego rozwoju spojnego wizerunku regionu
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KIERUNKI DZIALAN

Wykorzystanie spdjnego systemu
wizualizacji, w tym logotypow
Samorzadu Woj. Wikp

Opracowanie materiatow Organizacja konferencji otwierajgcej
informacyjno — promocyjnych projekt

Zrédfo: opracowanie wiasne

3.5 MONITORING STRATEGII - WSKAZNIKI

MONITORING STRATEGII

WSKAZNIKI PRODUKTU

1. Liczba wspartych przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych o charakterze miedzynarodowym:
4 sztuk

2. Liczba wspartych przedsiewzig¢ informacyjno-promocyjnych o charakterze krajowym:
5 sztuk

3. Liczba imprez targowych i wystaw: 2 sztuki

4. Liczba przygotowanych analiz: 2 sztuki

WSKAZNIKI REZULTATU

5. Wzrost zatrudnienia we wspieranych podmiotach (innych niz przedsiebiorstwa): 0 EPC

6. Liczba przedsiebiorcow, ktéra skorzystata z udziatu w projekcie: 15 sztuk
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4. INFORMACJE O WYBORZE RYNKOW DOCELOWYCH DZIALALNOSCI
EKSPORTOWEJ / PROMOCYJNEJ

4.1 WYBOR RYNKOW DOCELOWYCH

Zaplanowano udziat JST oraz przedsiebiorstw z sektora MSP na miedzynarodowych targach
gospodarczych (w ramach stoiska regionalnego), ktére odbedg sie: na perspektywicznych rynkach
docelowych w zakresie rozwoju eksportu dla okreslonych branz z obszaru inteligentnych
specjalizacji regionalnych, tj.

— Dla OBSZARU: ,,Rozwdj oparty na ICT” i ,,Przemyst Jutra”’: TARGI w DUBAJU ;

— Dla OBSZARU: ,Biosurowce i zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw”: TARGI

w CHINACH.

Wybor wyzej wskazanych rynkéw docelowych (Dubaj, Chiny) jest zgodny z przeprowadzong analizg
rynku, zidentyfikowanymi potrzebami beneficjentéw docelowych (uwzgledniajac branze w zakresie
inteligentnych specjalizacji regionalnych Wielkopolski), wskazujgc jednoczesnie na ich atrakcyjnosé,
mozliwo$é skutecznego wykorzystania przewag komparatywnych przedsigbiorstw z sektora MSP,

a takze potencjat i perspektywy rozwoju dtugookresowego.

Promocja gospodarcza i inwestycyjna przeprowadzona zostanie na ww. rynkach i/lub na rynkach
wykazujgcych najwieksze mozliwosci w zakresie pozyskania inwestorow zagranicznych. Zgodnie
z Listg Najwiekszych Inwestorow Zagranicznych w Polsce, publikowang od 10 lat przez PAIH,
do krajow tych zaliczyé mozemy w szczegdlnoéci: Niemcy, Francje, Wlochy, Austrie, Belgie,

Holandie, Szwecje, Wielka Brytanie czy USA.

4.2 ANALIZA RYNKU DOCELOWYCH

Powiat pilski wybierajgc rynki docelowe dla dziatan eksportowych, przeanalizowat je takze pod katem
informacji ogélnoekonomicznych, przeprowadzajgc analize PEST (pod katem czynnikéw: politycznych,

spotecznych, ekonomicznych, technologicznych.) i analize SWOT dla wybranych rynkow.

DUBAJ

W ostatnich latach rosnie eksport z Polski do Emiratéw Arabskich. Notuje sie wzrost na poziomie
40-50% rocznie. Eksport znacznie przewyzsza warto$¢ importu z Emiratéw '. Kraje Bliskiego
Wschodu, w tym takze Dubaj jest obecnie jednym =z najbardziej zainteresowanych krajéw
pozaeuropejskich w zakresie importu ustug i produktow ICT, zaréwno na poziomie produktéw
elektronicznych, jak i ustug ICT (zgodnie z raportem: ,Perspektywy rozwoju polskiej branzy ICT do
konica roku 2025"). Prognozowane jest rosngce zainteresowanie ww. kierunku w zakresie
indywidualnie  dostosowanych systeméw informatycznych oraz nowoczesnych urzadzen

elektrycznych. Dubaj znalazt sie takze na liscie 50 najbardziej perspektywicznych kierunkéw eksportu

1 https://www.seaoo.com/blog/polski-eksport-do-zjednoczonych-emiratow-arabskich/
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dla branzy: ,Przemyst jutra”, w zakresie w szczegdlnosci produkcji maszyn i urzgdzen (zgodnie ze
LStrategig na rzecz odpowiedzialnego rozwoju’).

Czynniki polityczne: dos$¢ niestabilna sytuacja w regionie — zaostrzone $rodki bezpieczenstwa,
wzmozone kontrole

Czynniki ekonomiczne: liberalna polityka handlowa, duzy udziat importu w rozwoju gospodarki kraju,
ujednolicona stawka celna — utatwienia w nawigzywaniu wspoétpracy ponadnarodowe;j

Czynniki spoteczno-kulturowe: wysoki poziom konsumpcji — state zapotrzebowanie na produkty
i ustugi, zapotrzebowanie na dobra luksusowe ; kraj odmienny kulturowo od Polski — ograniczone
mozliwosci eksportu towardw, koniecznos¢ dostosowania niektérych towardw zgodnie ze specyfika
kulturowg

Czynniki technologiczne: przemyst w trakcie rozwoju — zapotrzebowanie na zaawansowane

technologie

Analiza SWOT - Zjednoczone Emiraty Arabskie

Mocne strony Stabe strony
1. Polityka handlowa sprzyjajgca importerom 1. Odmienno$¢ kulturowa
2. Jednolite stawki celne lub zwolnienie z cta 2. Oddalenie geograficzne
3. Wysoki poziom konsumpcji spoteczenstwa 3. Duza konkurencyjnos¢ wsréd eksporteréw

4. Ukierunkowanie na rynki krajowe wigkszosci
polskich producentéw

Szanse Zagrozenia

1. Ciggly rozwoj gospodarczy ZEA 1. Dos¢ niestabilna sytuacja w regionie

2. Konkurencyjnos$¢ polskich producentéw, np. | 2.Nasycenie rynku przez innych importeréw
cenowa, jakosciowa

3. Zwiekszenie innowacyjnosci, rozwdj polskich
przedsiebiorstw

1. Czy mocne strony pozwolg wykorzysta¢ nadarzajgce sie szanse?
Przy zachowaniu dotychczasowej polityki handlowej, Emiraty Arabskie majg szanse by¢ postrzegane
jako potencjalny odbiorca eksportowanych towaréw przez wiekszg liczbe producentéw w Polsce.
Dzieki rozwojowi polskich przedsiebiorstw wzrasta ich konkurencyjno$é na zagranicznych rynkach.
Polskie produkty ceni sie za wysokg jakos¢ przy jednoczesnie niskich cenach dla zagranicznych
odbiorcow. Staty rozwdj gospodarczy Zjednoczonych Emiratdow Arabskich sprawia, ze spoteczenstwo
ma coraz wieksze potrzeby konsumpcyjne, co przektada sie na duze zapotrzebowanie rynku.

2. Czy mocne strony pozwolg przezwyciezy¢ zagrozenia?
Sprzyjajgca polityka handlowa, ktérg stosujg Emiraty Arabskie poteguje zagrozenie w postaci
nasycenia rynku przez eksporterow z innych krajow. Natomiast do$¢ niestabilna sytuacja w regionie

jest czynnikiem politycznym, na ktéry mocne strony majg ograniczony wplyw.
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3. Czy sfabe strony nie pozwolg na wykorzystanie szans?
Ukierunkowanie na krajowe rynki jest gtdbwng stabg strong polskich producentéw. Mimo to rozwdj
przedsiebiorstw i konkurencyjno$¢ przy jednoczesnym statym wzro$cie gospodarczym Emiratéw, ma
szanse przetozy¢ sie na zauwazenie potencjatu w rynkach zagranicznych przez polskie firmy. Duza
konkurencyjno$¢ wsrod eksporterow jest powazng barierg, ale nie niemozliwg do pokonania. Atutem
jest konkurencyjnos¢ polskich produktéw i ustug, ktéra umozliwia znalezienie statych odbiorcéw
zagranicznych. Oddalenie geograficzne zwigksza koszty oraz czas dostawy, natomiast nie bedzie
postrzegane jako ograniczenie jes$li polskie produkty spotkajg sie z uznaniem tamtejszego rynku,
a konkurencyjnos¢ cenowa sprawi, ze import z Polski bedzie optacalny. Réwniez odmiennos¢
kulturowa rozumiana w tym przypadku jako inne potrzeby konsumenckie, zapotrzebowanie na inny typ
towaroéw, nie powinna stanowi¢ duzej bariery. Potencjat eksportowy emiratéw moze sprawié, ze
wyspecjalizowanie sie w okreslonym typie produktéw, moze okazac sie optacalne.

4. Czy stabe strony zwiekszg site oddziatywan zagrozen?
Stabe strony nie majg oddziatywan na czynnik polityczny. Natomiast zagrozenie jakim jest nasycenie
rynku przez innych eksporteréw moze byé potegowane przez ukierunkowanie polskich producentéw
na rynki krajowe. Istnieje zagrozenie, ze bierno$¢ polskich przedsigbiorstw wobec mozliwosci

eksportowych, sprawi, ze inni eksporterzy zdominujg tamtejszy rynek.

CHINY

Eksport z Polski do Chin — rosnie dynamicznie w ostatnich latach, a znaczne ozywienie nastgpito
w 2017 r., kiedy to az o jedng trzecig wzrosta warto$¢ eksportu z Polski do Chin i przekroczyta po raz
pierwszy w historii 12 mid z+.2 Obecnie (zgodnie ze ,Strategig promocji zywnosci MRIRW”, 2017 r.) ,
Chiny sg jednym z pozaeuropejskich krajow najbardziej zainteresowanych importem produktéw
w obszarze: ,Biosurowce i zywnos$¢ dla $wiadomych konsumentow”.

Czynniki polityczne: prowadzenie samodzielnej polityki zagranicznej, prawo gospodarcze utatwiajgce
zawieranie miedzynarodowych uméw,

Czynniki ekonomiczne: bardzo rozwinieta, stabilna gospodarka (trzecia pod wzgledem wielkosci
gospodarka swiata), ciggte zapotrzebowanie na produkty i ustugi, zaufanie podstawg za rozpoczecia
biznesu, najszybciej rozwijajgca sie gospodarka na Swiecie,

Czynniki spoteczno-kulturowe: hierarchiczna struktura spoteczenstwa, réznice kulturowe, przywigzanie
do tradycji i ceremoniatéw, dgzenie do harmonii, chifiskie regulacje prawne,

Czynniki technologiczne: bardzo zaawansowany rozwéj technologiczny — zapotrzebowanie na rozwd;j
nowych przemystdbw i nowych materiatbw w Kierunku stworzenia bazy inteligentnej produkcji

sterowanej zintegrowanym systemem komputerowym.

Analiza SWOT - Chiny

Mocne strony Slabe strony
1. Sprzyjajgca sytuacja gospodarcza 1. Oddalenie geograficzne
2. Najszybciej rozwijajgca sie gospodarka na 2. Brak znajomosci chifnskich regulacji prawnych

2 hitps://lwww.bankier.pl/wiadomosc/Eksport-z-Polski-do-Chin-najwyzszy-w-historii-7568470.html
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Swiecie przez polskich przedsiebiorcéw

3. ,’Made in Europe” - produkty z Europy 3. Bariera jezykowa i specyfika kultury biznesy

postrzegane jako prestizowe i lepsze jakosciowo

4. Import towardow z oferty eksportowej Polski na

szerokg skale

5. Zaawansowany rozwdéj technologiczny

Szanse Zagrozenia

1. Chinski rynek to jeden 2z najszybciej | 1. Silna konkurencja

rozwijajgcych sie rynkéw na swiecie ) .
2. Odmiennos¢ systemu prawnego
2. Wzrost popytu na towary zagranicznych . . . )
) 3. Wymogi prawne (licencje importowe,
konsumentow '
certyfikaty)

3. Utatwiony dostep do procedur eksportowych . B
4. Ograniczona transparentno$¢ systemu

4. Nastawienie na pobudzenie sektora ustug,

innowacji, zywnosci i konsumpcji wewnetrznej

1. Czy mocne strony pozwolg wykorzysta¢ nadarzajgce sie szanse?
Wszystkie wskazane mocne strony mogg oddziatywaé pozytywnie na zidentyfikowane szanse. Chiny
sg obecnie jedng z najszybciej rozwijajgcych sie gospodarek na swiecie, z bardzo sprzyjajgcg sytuacjg
gospodarczg, w ktérym spoteczenstwo odznacza sie bardzo wysokim poziomem konsumpcji. Biorgc
pod, ze produkty z Europy postrzegane sg w Chinach jako prestizowe i lepszej jakosci, a import
towaréw z oferty eksportowej Polski odbywa sie na szerokg skale — polscy producenci majg duzg
szanse na chinskim rynku.

2. Czy mocne strony pozwolg przezwyciezy¢ zagrozenia?
Chiny sg bardzo duzym rynkiem oraz najwiekszym eksporterem i drugim importerem na sSwiecie.
Wobec powyzszego nasycenie rynku przez innych eksporteréw nie jest powazng barierg, przy
odpowiednim wykorzystaniu nadarzajgcych sie szans.

3. Czy sfabe strony nie pozwolg na wykorzystanie szans?
Stabe strony, w szczegolnosci takie jak: nieznajomosc¢ chinskich regulacji prawnych czy specyficzna
kultura prowadzenia biznesu mogg by¢ istotng barierg, jednak nie czynig niemozliwym wykorzystania
pojawiajgcych sie szans najszybciej rozwijajgcego sie rynku na Swiecie. Polskie przedsiebiorstwa
powinny zwiekszy¢ swoje szanse na chinskim rynku poprzez m.in. dostosowaniu sie do oczekiwan
zwigzanych z regulacjami prawnymi, kulturg prowadzenia biznesu czy rozwojem technologicznym.
Potencjat polskich przedsiebiorcéw powinien pozytywnie wptynaé na zainteresowanie zagranicznymi

rynkami.
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4. Czy stabe strony zwiekszg site oddziatywan zagrozehn?
Wszystkie zidentyfikowane stabe strony mogg wptywaé na zagrozenie jakim jest m.in. nasycenie rynku
przez innych eksporteréw. Brak znajomosci chinskich regulacji prawnych, kultury prowadzenia biznesu
czy oddalenie geograficzne — mogg skutecznie zniechecaé potencjalnych przedsiebiorcéw, a bardzo
zaawansowany rozwoj technologiczny, powodowa¢ duze wymagania wobec oferowanych przez nich

produktow / ustug, ktérym ciezko sprostac.

4.3 ANALIZA RYNKU

Polski eksport w 2018 r. wynidst ponad 951,3 mld PLN. Notuje on od lat statg zwyzke. Do 2020 r.
nasza sprzedaz zagraniczna ma wzrosng¢ jeszcze o 35,6 proc [Forbes]. Dla przyktadu jeszcze
w 2012 r. miat on warto$¢ ok. 603,4 mid PLN [Gtowny Urzad Statystyczny]. Wielkopolska znajduje sie
w grupie lideréw polskiego eksportu - wojewddztwo wielkopolskie jest obecnie trzecim wojewddztwem
w kraju pod wzgledem wartosci eksportu [dane izby celnej]. Co wazne, eksport z Wielkopolski cechuje
sie stalg tendencjg wzrostowg. Obecnie najwiekszymi partnerami handlowymi przedsiebiorcow
z wojewoddztwa wielkopolskiego sg firmy z takich krajow jak Niemcy, Francja, Niderlandy, Wielka

Brytania oraz Szwecja

Zdaniem ekspertow z HSBC w ciggu najblizszych lat najbardziej dynamicznie bedzie sie rozwijat
eksport na rynki azjatyckie. Polski eksport do Indii ma szanse rosngé¢ nawet w tempie 16% rocznie.
W czotéwce znajdg sie rowniez Wietnam, Malezja, Zjednoczone Emiraty Arabskie czy Indonezja. Na
tych rynkach firmy z Wielkopolski wcigz sg mato obecne. Niezaleznie od wagi panstw Unii
Europejskiej w polskiej wymianie handlowej, nalezy wzmacnia¢ takze aktywnos¢ na
perspektywicznych rynkach — azjatyckim, afrykanskim i amerykanskim. Notujg one czesto znacznie
wyzsze wskazniki wzrostu PKB i obrotéw handlowych (w tym importu) niz rynki unijne oraz posiadajg
jeszcze niezagospodarowany potencjat popytu wewnetrznego. Dziatania te przetozg sie jednoczesnie

na zmniejszenie uzaleznienia wynikow polskiego eksportu od koniunktury w krajach Unii Europejskiej.

W ramach projektu Beneficjent postanowit skupié¢ dzialania w zakresie internacjonalizacji oraz
promocji gospodarczej na trzech kluczowych branzach w obszarze inteligentnych specjalizacji
regionalnych, charakteryzujacych sie najwiekszym potencjatem eksportowym, ktére przyczynia
sie do dalszego rozwoju powiatu pilskiego w zakresie promocji gospodarczej i inwestycyjnej,
takich jak:

— Rozwdéj oparty na ICT,
— Przemystjutra,

— Biosurowce i zywnosé dla swiadomych konsumentéw.

Wyzej wskazane branze, wykazaly najwieksze zainteresowanie dziataniami eksportowymi na

lata 2021/2022, zgodnie z ankietg pilotazowa przeprowadzong przez Beneficjenta w sierpniu
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2019 r. (zgodnie z przeprowadzong przez Beneficjenta Analizg rynku powiatu pilskiego —

aktualizacja, wg. stanu na wrzesien 2019 r.)

Rozwdj eksportu dla wyzej wskazanych, najbardziej perspektywicznych branz w ramach regionalnych

inteligentnych specjalizacji Wielkopolski, ksztattuje sie nastepujaco:

Produkcija i ustugi w ramach specijalizaciji ,,Rozwéj oparty na ICT”

Polska branza ICT charakteryzuje sie stabilnym rozwojem, co jest réwniez widoczne w powiecie
pilskim poprzez stopniowy wzrost liczby podmiotéw dziatajgcych w jej ramach. Rozwojowi branzy
sprzyjajg mozliwosci eksportowe — zgodnie z szacunkami GUS tgczna warto$é polskiego eksportu
w roku 2016 wyniosta 34 mid Euro. Najwiekszy udziat wsréd sprzedawanych zagranicznie towarow
posiada elektroniczny sprzet powszechnego uzytku. Warto$¢ eksportu branzy ICT w ostatnich latach
wykazuje najwyzszg tendencje wzrostowg w odniesieniu do poszczegdlnych branz eksportowych.

Potwierdza to znaczaca szanse pilskich przedsigbiorstw w ekspansji zagraniczne;.

Obecnie gtownymi kierunkami eksportowymi polskiej branzy ICT (zaréwno na poziomie produktow
elektronicznych, jak i ustug ICT) sg Niemcy, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone. Zdecydowana
wiekszos¢ eksportu kierowana jest jednak na rynek Unii Europejskiej, w szczegdlnosci kraje Europy
Zachodniej. Kierunek ten charakteryzuje sie réwniez wysokim potencjatem eksportowym
w przysziosci, co stwarza nowe rynki zbytu dla pilskich przedsiebiorcow. Zgodnie z raportem
.Perspektywy rozwoju polskiej branzy ICT do konca roku 2025” wsréd krajéow pozaeuropejskich
najbardziej zainteresowanych importem ustug i produktéw ICT wyréznia sie kraje azjatyckie (Japonia,
Chiny, Wietnam), kraje Bliskiego Wschodu (w tym Zjednoczone Emiraty Arabskie) oraz kraje obu
Ameryk (przede wszystkim Stany Zjednoczone). Prognozowane jest rosngce zainteresowanie
wskazanych kierunkéw indywidualnie dostosowanymi systemami informatycznymi oraz nowoczesnymi

urzgdzeniami elektronicznymi.

Produkcja w ramach specijalizacji ,,Przemyst jutra”

W 2017 produkcja maszyn i urzgdzen w ok. 52% kierowana byta na eksport (vs 44% w przetworstwie
przemystowym), niemniej w niektérych segmentach, np. klasie 28.13 produkcji pozostatych pomp
i sprezarek udziat sprzedazy eksportowej siega 72% (wysoki udziat eksportu, na poziomie 70%
przychodéw, charakteryzuje segment produkcji maszyn do obrébke metalu — PKD 28.41 oraz
produkcje tozysk i elementéw napedowych — PKD 28.15). W 2017 najszybszy wzrost dynamiki
sprzedazy eksportowej wykazaty przedsiebiorstwa z klasy PKD 28.15 produkujgce silniki i turbiny.

Wartosciowo, co 4. maszyna produkowana w Polsce trafia na rynek niemiecki; w obszarze wymiany
wewnatrzwspolnotowej Niemcy odbierajg ok. 36,7% wartosci tgcznego eksportu polskich maszyn
i urzgdzen. Na rynki pozaeuropejskie eksportowane jest ok. 32% warto$ci produkcji krajowej branzy
maszynowej; najwiecej trafia na rynek rosyjski (19,7% tacznej wartosci eksportu poza UE) i do Stanow
Zjednoczonych (19,9%). Na rynki pozaeuropejskie eksportowane jest ok. 32% wartosci produkcji
krajowej branzy maszynowej: najwiecej trafia na rynek rosyjski (18% #gcznej wartosci eksportu poza
UE) i do Stanéw Zjednoczonych (18%).
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Branze wchodzace w skfad obszaru danej specjalizacji, w tym produkcja maszyn i urzadzen (maszyny
i urzadzenia elektryczne oraz ich czesci; rejestratory i odtwarzacze dzwieku, rejestratory i odtwarzacze
obrazu i dzwieku oraz ich czesci i akcesoria) oraz branza chemiczna (produkty chemiczne rézne),
znalazly sie na liscie 50 najbardziej perspektywicznych dziatéw eksportu (10 i 13 miejsce)
przygotowanej przez BZ WBK. Zgodnie ze ,Strategia na rzecz odpowiedzialnego rozwoju” za
najbardziej perspektywiczne kierunki eksportu dla tej branzy nalezy uznac¢: Niemcy, USA, ZEA, Chiny,

Indie, Rosje, Turcje oraz Kazachstan.

Produkcja w ramach specijalizacji ,,Biosurowce i Zzywnos¢ dla Sswiadomych konsumentéw”

Obszar Biosurowce i zywno$¢ dla swiadomych konsumentéw obejmuje produkcje biosurowcow
i zywnosci w ramach catego fancucha wartosci — z dobrej jakosci surowcéw, przy zastosowaniu
nowoczesnych metod i technologii oraz sprzedazy i dystrybucji, a takze zagospodarowanie odpadoéw
poprodukcyjnych. Biosurowce pochodzenia naturalnego produkowane sg z dedykowanych upraw lub
odpaddéw poprodukcyjnych. Wzmacnianie catego tahcucha warto$ci powinno doprowadzi¢ do

zwiekszenia wytwarzanej wartosci dodanej i zatrzymania jej w regionie.

Promocja zdrowia, profilaktyka oraz zapobieganie chorobom, obejmujgce m.in.: zapewnienie na rynku
bezpiecznej i zdrowej zywnosci, poprawe sposobu zywienia, wzrost poziomu aktywnosci fizycznej
spoteczenstwa, profilaktyke probleméw zdrowia psychicznego i stresu, promocje zdrowego i
aktywnego starzenia sie oraz poprawe zdrowia prokreacyjnego jest obecnie jednym z najbardziej

popularnych trendéw na catym $wiecie.

Sektor zywnosci wysokiej jakosci zostat uznany za kierunek, ktéry ma szanse sta¢ sie przysziym
motorem polskiej gospodarki. W 2017 wartos¢ eksportu zywnosci i zwierzgt zywych w cenach
biezgcych wynosita 23,24 mid euro. Warto$¢ eksportu na rynek Unii Europejskiej ksztattowata sie na
poziomie 18,81 mid euro — gtdwnymi partnerami w obrotach handlu zagranicznego byty Niemcy,
Wielka Brytania, Wtochy, Czechy i Francja. Na rynek spoza Unii Europejskiej przeznaczono niemalze
20% catego eksportu, czyli 4,43 mld euro. Srednie tempo wzrostu eksportu w danej branzy w 2017
roku w poréwnaniu do 2013 wzrosto o 15,6%. Rosngca populacja ludno$ci swiata, zmiany stylu zycia i
dbato$¢ o zdrowie mogg by¢ szansg na zwigekszenie eksportu polskiej zywnosci i innych produktéw

zwigzanych z biosurowcami i zywno$cig dla $wiadomych konsumentéw.

Zgodnie ze ‘Strategig promocji zywnosci MRIRW” (2017 r.) wsréd krajéw pozaeuropejskich najbardziej
zainteresowanych importem produktéw w obszarze biosurowcéw i zywnosci dla Swiadomych
konsumentow wyrdznia sie przede wszystkim : Azje (w tym Chiny, Japonia, Tajwan, Wietnam), Afryke,

Ameryke Pdétnocng czy Bliski Wschaod.

Podsumowanie:

Jak wynika z przeprowadzonej analizy rynku, w przypadku kierunku wymiany zagranicznej,
eksporterzy, tj. przedsigbiorstva z sektora MSP z powiatu pilskiego, najchetniej wspdtpracujg
z krajami nalezagcymi do Unii Europejskiej. Wsrod kluczowych partnerow eksportowych
przedsiebiorstw powiatu pilskiego pod wzgledem wartosci eksportu znajdujg sie: Niemcy, Francja,

Wegry i Niderlandy.
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Kierunkami cieszgcymi sie duzym zainteresowanie sg takze:

w zakresie branzy: ,,Rozwéj oparty na ICT”: obecnie gtéwnymi kierunkami eksportowymi sg
Niemcy, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone. Wsréd krajow pozaeuropejskich najbardziej
zainteresowanych importem ustug i produktéw ICT wyrdznia sie kraje azjatyckie (Japonia,
Chiny, Wietnam), kraje Bliskiego Wschodu (w tym Zjednoczone Emiraty Arabskie) oraz
kraje obu Ameryk (przede wszystkim Stany Zjednoczone) ;

w zakresie branzy: ,Przemyst jutra”: jako gtdwne kierunki nalezy wymieni¢ Niemcy, Rosje i
Stan Zjednoczone, natomiast za najbardziej perspektywiczne kierunki eksportu dla branzy
nalezy znaé: Niemcy, USA, ZEA, Chiny, Indie, Rosje, Turcje oraz Kazachstan ;

w zakresie branzy: ,,Biosurowce i zywnosc dla swiadomych konsumentéw”: do gtéwnych
partneréw w zakresie handlu zagranicznego zaliczamy: Niemcy, Wielkg Brytanig, Wiochy,
Czechy i Francje. Natomiast w$rdéd krajow pozaeuropejskich najbardziej zainteresowanych
importem produktéw w ww. obszarze wyréznia sie przede wszystkim : Azje (w tym Chiny,

Japonia, Tajwan, Wietnam), Afryke, Ameryke Pétnocng czy Bliski Wschaéd.

Niezaleznie od wagi panstw Unii Europejskiej w polskiej wymianie handlowej, nalezy wzmacniaé

aktywnos¢ na obecnych rynkach zagranicznych najwiekszych partneréw handlowych dla

wybranych inteligentnych specjalizacji regionalnych, a takze na: rynkach perspektywicznych —

azjatyckim, afrykanskim i amerykanskim. Rynki pozaunijne notujg czesto znacznie wyzsze

wskazniki wzrostu PKB i obrotéw handlowych (w tym importu) niz rynki unijne oraz posiadajg jeszcze

niezagospodarowany potencjat popytu wewnetrznego. Dziatania te przetozg sie jednoczesnie na

zmniejszenie uzaleznienia wynikéw polskiego eksportu od koniunktury w krajach Unii Europejskiej.
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5. SPOSOB | UZASADNIENIE WYBORU BENEFICJENTOW DOCELOWYCH
(PRZEDSIEBIOSTW Z SEKTORA MSP)

5.1 BENEFICJENCI DOCELOWI — PRZEDSIEBIORSTWA Z SEKTORA MSP

Beneficjentem docelowym beda: przedsiebiorstwa z sektora MSP z powiatu pilskiego, wpisujgce sie
w obszar inteligentnych specjalizacji regionalnych, ktére otrzymajg w ramach projektu od Beneficjenta
wsparcie de minimis. (na podstawie Rozporzadzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju
z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie udzielania pomocy de minimis w ramach regionalnych programow
operacyjnych na lata 2014-2020 (Dz. U. z 2015 r., poz. 488).

Zidentyfikowane potrzeby odbiorcow:

— potrzeba znalezienie partneréw handlowych / kontrahentéw na rynkach zagranicznych
(w szczegolnosci tych perspektywicznych) oraz nawigzanie z nimi dtugoterminowej
wspotpracy w zakresie sprzedazy produktow:

— potrzeba pogtebienia przez MSP wiedzy nt. nowych rynkdéw perspektywicznych, strategii
wchodzenia na rynki zagraniczne czy sprzedazy produktow ;

— che¢ zwiekszenia przewagi konkurencyjnej i atrakcyjnosci na rynku — poprzez nieustanne,
aktywne poszukiwanie nowych rynkéw zbytu ;

— pozyskanie nowych klientéw ;

— wzrost przychoddéw.

Kryteria wyboru grup docelowych:

Wybierajgc grupy docelowe Wnioskodawca wziagt pod uwage:

1. Zapisy Regulaminu Konkursu, zgodnie z ktérym beneficientem docelowym bedzie:
przedsiebiorstwo z sektora MSP otrzymujgce wsparcie od Beneficjenta na podstawie
Rozporzgdzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie
udzielania pomocy de minimis w ramach regionalnych programéw operacyjnych na lata 2014-
2020 (Dz. U. z 2015 r., poz. 488). Beneficjentem koncowym projektu NIE MOGA BYC
przedsiebiorstwa z sektora MSP (z obszaru inteligentnych specjalizacji takich jak: rozwdj
oparty na ICT i przemyst jutra), ktére braty udziat w projekcie pt. ,Promocja gospodarcza
powiatu pilskiego” , realizowanym przez powiat pilski w terminie od 02.09.2019 r. do
31.03.2021r. ;

Lokalizacje: uwzgledniajgc przedsigbiorstwa z sektora MSP z powiatu pilskiego ;

3. Przeprowadzong: Analize rynku powiatu pilskiego — dziatalno$¢ eksportowa przedsiebiorstw
z sektora MSP, - aktualizacja zgodnie z ktéra:

— Wazieto pod uwage ogding liczbe przedsigbiorstw w powiecie pilskim (powiat pilski na
koniec roku 2018 byt miejscem prowadzenia dziatalnosci przez 12 631 prywatne

podmioty gospodarcze) ;

21



— Uwzgledniono liczbe MSP, ktére stanowity $rednio 99,89% wszystkich przedsiebiorstw ;

— Dokonano analizy liczby podmiotow prowadzacych gtéwng dziatalnos¢ w ramach
poszczegolnych sekcji PKD ;

— Uwzgledniono branze dominujace w Wielkopolsce i na tej podstawie wybrano podmioty
wpisujgce sie w inteligentne specjalizacje regionalne Wielkopolski, jako przedsigbiorstwa
ukierunkowane na najwiekszy wzrost konkurencyjnosci i innowacyjnosci w regionie,
zgodnie ze Strategig Wojewodztwa Wielkopolskiego ;

— Przeprowadzono analize branz charakteryzujgcych sie najwiekszym potencjatem
eksportowym w powiecie pilskim ;

— Wozieto pod uwage podmioty dziatajgce w ramach inteligentnych specjalizacji, przypisane
do gtéwnych kodéw PKD, ze wzgledu na bezposrednie powigzanie z danym profilem

dziatalnosci].

Wybor beneficientéw docelowych:

Powiat pilski na koniec roku 2018 byt miejscem prowadzenia dziatalnosci przez 12 631 prywatne
podmioty gospodarcze. Tym samym, na 1 000 mieszkancéw w wieku produkcyjnym przypadato
150,8 podmiotéw gospodarczych [Bank danych lokalnych, GUS]. W poréwnaniu z rokiem 2010
zaobserwowano przyrost 0 15,3%, tj. o0 1 212 podmiotéw. Najwiekszym przyrostem charakteryzowaty
sie dziatalnosci prowadzone w ramach sekcji PKD M Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna
odpowiadajgce samodzielnie za blisko 27% przyrostu. Znaczacy przyrost odnotowano réwniez
w przypadku dziatalnosci z sekcji Q Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna (+216 podmiotéw), sekcji P
Edukacja (+200 podmiotéw) oraz sekcji S i T Pozostata dziatalno$¢ ustugowa (+209 podmioty) [Bank
danych lokalnych, GUS]. W powiecie pilskim, na koniec 2018 r. — igcznie, mikro, mate i Srednie
przedsiebiorstwa stanowity srednio 99,89% wszystkich przedsiebiorstw zarejestrowanych na terenie

powiatu.

Celem zweryfikowania rodzajéow dziatalnosci prowadzonej przez przedsiebiorcéw powiatu pilskiego
dokonano analizy liczby podmiotéw prowadzgcych gtdéwng dziatalnos¢ w ramach poszczegdinych
sekcji PKD:

a) W latach 2010 - 2018 zaobserwowano wzrost liczby podmiotow gospodarczych
zarejestrowanych na terenie powiatu pilskiego o 1 212 podmiotéw. Najwiekszym przyrostem
charakteryzowaly sie dziatalnosci prowadzone w ramach sekcji PKD M Dziatalnos¢
profesjonalna, naukowa i techniczna odpowiadajgce samodzielnie za ponad 23% przyrostu.
Znaczacy przyrost odnotowano rowniez w przypadku dziatalnosci z sekcji Q Opieka
zdrowotna i pomoc spoteczna (+216 podmiotéw), sekcji P Edukacja (+200 podmiotéw) oraz
sekcji S i T Pozostata dziatalno$é ustugowa (+209 podmiotow).

b) Ws&rdd pilskich  przedsiebiorcow zauwazono prawidtowosé w zakresie stopniowego
zmniejszania liczby podmiotéw gospodarczych powiatu pilskiego prowadzacych dziatalnos¢
w ramach sekcji PKD G ,Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdéw samochodowych,
wigczajgc motocykle.”. Wskazana branza charakteryzuje sie zaréwno najwyzszg liczbg

zarejestrowanych podmiotéw gospodarczych (2 633 przedsiebiorstwa w ostatnich 9 latach),
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jak i najwyzszg liczbg podmiotdw wyrejestrowanych, ktére znaczaco przekraczajg liczbe
nowych podmiotéw (2 963 przedsiebiorstwa konczace dziatalnosé¢ w opisywanym okresie).
Wsrdéd  zaktadanych i wyrejestrowywanych  dziatalno$ci dominujg przedsiebiorstwa
prowadzgce handel detaliczny na niewielkg skale. Wysoka rotacja przedsiebiorstw branzy
zwigzana jest zwysokim poziomem konkurencji i trudnoscig osiggniecia obrotow
zapewniajgcych rentownos¢ dziatalnosci.

¢) Kolejno po dziatalnosci z zakresu handlu najwiekszy udziat wsréd wszystkich przedsiebiorcéw
posiadajg podmioty z branzy budowlanej, ktéorych PKD podstawowej dziatalnosci
gospodarczej miesci sie w ramach sekcji PKD F Budownictwo. Ich udziat charakteryzuje sie
wzglednie stabilnym poziomem $rednio 11,16 % w odniesieniu do wszystkich podmiotow
rynkowych. Srednio w latach 2010 — 2018 na rynku dziatalo 1 409 podmiotéw z branzy
budowlane;.

Kolejno najliczniejsze grupy stanowig przedsiebiorstwa prowadzace dziatalnos¢ gospodarczag

w ramach nastepujacych Sekcji PKD:

— Sekcja M Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna,
— Sekcja H Transport i gospodarka magazynowa,
— Sekcja C Przetwérstwo przemystowe,

— Sekcja Q Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna.

Szczegotowe dane w tym zakresie zawarte zostaty w tabeli.
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Tabela: Podziat prywatnych podmiotéw gospodarczych wedtug sekcji kodéw PKD w latach 2010 - 2018

Sektor prywatny 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 i’dez‘i':;
ogotem 11 841 11781 11 900 12 251 12 350 12 317 12 309 12 341 12 631 -
Sekcja A Rolnictwo, lesnictwo, towiectwo i rybactwo 266 265 286 286 271 272 278 274 269 2,13%
Sekcja B Gornictwo i wydobywanie 4 7 9 10 9 13 12 10 11 0,09%
Sekcja C Przetwdrstwo przemystowe 949 939 945 974 970 980 968 979 974 7,71%
Sekcja D Wytwarzanie i zaopatrywanie w energie elektryczng,
gaz, pare wodna, goracg wode i powietrze do uktadéw 20 21 24 29 29 30 31 29 30 0,24%
klimatyzacji
Sekcja E I_Dostawa _wody; 'glospgdarowanle SC|ekam_| i 28 30 31 34 31 31 29 30 31 0,25%
odpadami oraz dziatalnos¢ zwigzana z rekultywacjq
Sekcja F Budownictwo 1407 1359 1348 1 365 1352 1337 1354 1 350 1409 11,16%
Sekcja G Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdow 3471 3387 3352 3366 3326 3205 3125 3028 2987 | 23,65%
samochodowych, witaczajac motocykle
Sekcja H Transport i gospodarka magazynowa 920 908 906 941 964 1 004 1 007 1 005 1 045 8,27%
Sekcja I Dziatalnos¢ zwigzana z _zakwat_erowaniem i ustugami 343 334 346 345 339 347 330 325 339 2,68%
gastronomicznymi
Sekcja J Informacja i komunikacja 235 248 258 268 290 311 323 334 362 2,87%
Sekcja K Dziatalnos$¢ finansowa i ubezpieczeniowa 440 448 455 457 443 441 421 419 426 3,37%
Sekcja L Dziatalno$¢ zwigzana z obstuga rynku nieruchomosci 385 417 421 514 522 541 553 573 587 4,65%
Sekcja M Dziatalno$¢ profesjonalna, naukowa i techniczna 948 965 985 997 1030 1043 1 089 1126 1170 9,26%
Sekcja N D2|a’ralno_sc w za,l<,re5|e_us+gg administrowania i 261 273 252 286 292 307 302 323 351 2,78%
dziatalnosc wspierajaca
Sekcja O Administracja publiczna i obrona narodowa 55 55 55 56 56 56 56 56 54 0,43%
Sekcja P Edukacja 298 302 376 424 438 440 444 455 463 3,67%
Sekcja Q Opieka zdrowotna i pomoc spoteczna 789 812 834 871 898 897 920 918 949 7,51%
Sekcja R Dziatalno$¢ zwigzana z kulturg, rozrywka i rekreacjq, 213 212 218 215 211 217 226 230 226 1,79%
Sekcja S i T Pozostata dziatalno$¢ ustugowa + Gospodarstwa
domowe zatrudniajace pracownikow; gospodarstwa domowe 809 799 799 813 879 844 839 875 944 7,47%

produkujace wyroby i $wiadczace ustugi na wiasne potrzeby

zrédfo: Bank Danych Lokalnych GUS




W powiecie pilskim, najwiecej podmiotéw dziata w ramach inteligentnych specjalizacji [GUS]:

Tabela: Liczba podmiotéw przyporzadkowanych do obszardw inteligentnych specjalizacji Wielkopolski
w powiecie pilskim (stan na 2018 rok)

wyspecjalizowane procesy logistyczne — 1 734 firmy,

- nowoczesne technologie medyczne — 1 422 firm,

— whnetrza przysztosci — 1 154 firmy,

— przemyst jutra —1 063 firmy,

— rozwdj oparty na ICT — 804 firmy,

— biosurowce i zywnos$¢ dla swiadomych konsumentéw — 750 firm.

Obszary

Liczba

Inne PKD dla obszaru,
uwzgledniane tylko w
przypadku, jesli

Liczba

l.p. L Gtéwne PKD . . ., . . . SUMA
specjalizacji podmiotow proponowane rozwigzania podmiotow
stuza rozwojowi gtéwnego
obszaru specjalizacji:
Sekcja A dziat 01 216 Sekcja A dziat 02 52
Biosurowce i Sekcja C dziat 10 81 Sekcja C dziat 16-17, 22 137
1 | Bywnostdla o ia C dziat 11 9 Sekcja E dziat 38 25 750
Swiadomych
konsumentéw Sekcja J dziat 62 227
Sekcja M dziat 72 3
Sekcja A dziat 02 52 Sekcja C dziat 15, 23-24 56
Sekcja C dziat 13 25 Sekcja E dziat 38 25
Whnetrza Sekdja C dziat 16- 159 Sekcja J dziat 62 227
2. o 18 1154
przysztosci - - . .
Sekcja C dziat 22 24 Sekcja M dziat 71-72 327
Sekcja C dziat 25 187
Sekcja C dziat 31 72
Sekeja Czsz'a* 24- 194 Sekcja C dziat 20, 22-23 55
kcj iat 27-
sekeja C?’gz'a 34 Sekcja C dziat 26 19
3. Przemyst jutra 1063
Sekcja C dziat 33 182 Sekcja E dziat 38 25
Sekcja J dziat 62 227
Sekcja M dziat 71-72 327
Sekcja H, dziaty . .
49-52 945 Sekcja C dziat 26-27 30
Wyspecjalizowane Sekcja C 28, 33 202
4. procesy Sekcja C dziat 29, 30 3 1734
logistyczne
Sekcja J dziat 62 227
Sekcja M dziat 71-72 327
Sekcja C dziat 26 19 Sekcja C dziat 22-25 261
Rozwdj oparty na Sekcja Jegz'af o1- 282 Sekcja C dziat 28, 33 202
5. IcT 804
Sekcja J dziat 59 37
Sekcja M dziat 72 3




Sekcja C dziat 21 Sekcja C dziat 26-28 50
Nowoczesne
6. technologie Sekcja Q dziat 86 910 Sekcja J dziat 62-63 254 1422
medyczne Sekcja M dziat 72, 74 208

Zrédto: opracowanie wfasne na podstawie Regionalnej Strategii Innowacji dla Wielkopolski 2015-2020 RIS3 oraz
danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego

Najistotniejsze sg jednak podmioty przypisane do gtdéwnych kodéw PKD obszaréw inteligentnych
specjalizacji, ze wzgledu na bezposrednie powigzanie z danym profilem dziatalnosci.

— wyspecjalizowane procesy logistyczne — 945 firm

— nowoczesne technologie medyczne — 910 firm

— wnetrza przysztosci — 519 firmy

— przemyst jutra — 410 firmy

— rozwoj oparty na 301— 804 firm,

— biosurowce i zywnos¢ dla Swiadomych konsumentéw: 306 firm

Przewazajgca grupe beneficjentdow koncowych w projekcie stanowi¢ bedg przedsiebiorstwa z sektora
MSP z powiatu pilskiego, wpisujgce sie w branze charakteryzujgce sie najwiekszym potencjatem
eksportowym w powiecie pilskim, ktore przyczynig sie¢ do DALSZEGO ROZWOJU powiatu pilskiego
w zakresie promocji gospodarczej i inwestycyjnej. Ich wybor przeprowadzony zostat w oparciu
0 przygotowang Analizie rynku powiatu pilskiego — dziaftalno$¢ eksportowa przedsiebiorstw z sektora
MSP - aktualizacja, gdzie znajduje sie szczegdtowy opis inteligentnych specjalizacji i ktéra jest
zatgcznikiem do SW] oraz potrzeby eksportowe przedsiebiorstw z sektora MSP, wskazane podczas
wywiadoéw (met. CATI) i ankiet pilotazowych oraz bezposrednich konsultacji wsrod podmiotéw

prowadzacych dziatalnos¢ w powiecie pilskim.

Whioski:

— Wzieto pod uwage liczbe przedsiebiorstw w podziale na gtéwne kody PKD,
przyporzadkowane do regionalnych inteligentnych specjalizacji regionalnych ;

— Do branz charakteryzujacych sie najwiekszym potencjaltem eksportowym, ktére
przyczynia si¢ do DALSZEGO ROZWOJU powiatu pilskiego w zakresie promocji
gospodarczej i inwestycyjnej i na ktérych Beneficjent postanowil skupi¢ dziatania
w zakresie internacjonalizacji w ramach projektu zaliczono trzy kluczowe branze (ktére
wykazaly najwieksze zainteresowanie dziataniami eksportowymi na lata 2021/2022,
zgodnie z ankietg pilotazowa przeprowadzong przez Beneficjenta w sierpniu 2019 r.),
tj.

— Swiadczenie ustug informatycznych, programistycznych, tworzenie oprogramowania
i systemow wspierajgcych rozwoj przemystu i ustug, a réowniez produkcja urzgdzen
i podzespotéw elektronicznych charakteryzujgcych sie innowacyjnoscia, w szczegdlnosci
podmioty dziatajgce w ramach inteligentnej specjalizacji wojewddztwa wielkopolskiego

»Rozwdj oparty na ICT” (301 firm) ;
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— Produkcje urzadzeh, maszyn oraz ich podzespotéw i komponentéw, w szczegdlnosci
segmenty branzy zgodne z inteligentng specjalizacjg wojewédztwa wielkopolskiego
.Przemyst jutra” (410 firm) ;

— Innowacyjne metody sprzedazy i dystrybucji wysokojakosciowej zywnosci, a takze
ekologiczng produkcje zywno$ci i zagospodarowania odpadéw ,Biosurowce i zywnosé
dla swiadomych konsumentéw” (306 firm). Branza, wykazujgca dynamiczny zwrot
w zakresie zainteresowania dziataniami eksportowymi w powiecie pilskim. Jeszcze w
2018 r. w wiekszosci nie wykazywata ona potrzeby wejscia na rynki zagraniczne, gdzie
wskazywany byt brak zainteresowania tej grupy przedsiebiorcéw rozwojem sprzedazy
na rynkach zagranicznych. Obecnie (wg. stanu na wrzesien 2019 r.) ulegto to
znaczgcym zmianom, a ich przyczyn upatrywa¢ mozna przede wszystkim w: poprawie
sposobu zywienia spoteczenstwa i zwigzang z tym potrzebg zapewnienia na rynku
bezpiecznej, naturalnej i zdrowej zywnosci, wzros$cie poziomu aktywnosci fizycznej
spoteczenstwa, promocji zdrowego i aktywnego zycia czy poprawie zdrowia

prokreacyjnego — co jest obecnie jednym z najbardziej popularnych trendéw na swiecie.

Natomiast jesli chodzi o branze:

— ,Wnetrza przysziosci” (519 firm): produkcja mebli, artykutdw wnetrzarskich oraz
akcesoriow do przemystu meblarskiego, w szczegdlnosci segmenty branzy zgodne
z inteligentng specjalizacjg wojewodztwa wielkopolskiego. Przedsiebiorstwa z sektora MSP
z powiatu pilskiego sg zainteresowane dziataniami eksportowymi w latach 2021-2022 dla
ww. branzy, jednak ich zainteresowanie (zgodnie z ankietg pilotazowag przeprowadzong
przez Beneficjenta w sierpniu 2019 r.) jest mniejsze niz wyzej wskazanych, pozostatych
wybranych w ramach projektu branz.

— Mimo ,teoretycznie” najwiekszej koncentracji podmiotéw w specjalizacjach takich jak:
»Wyspecjalizowane procesy logistyczne” (920 firm) oraz ,,Nowoczesne technologie
medyczne” (880 firm), po przeprowadzonej analizie stwierdzono, ze w wiekszosci nie sg to
branze wykazujgce potrzeby wejscia na rynki zagraniczne. Na dang grupe skiladajg sie
przewaznie lokalne mate firmy przewozace ludzi (transport podmiejski, dziatalnos¢ taksowek
osobowych,) oraz towary, a takze opieka zdrowotna (jednoosobowe praktyki lekarskie,
dentystyczne, dziatalno$¢ pielegniarek). Sg to ustugi Swiadczone na miejscu, w branzach

mato perspektywicznych dla wymiany handlowej z zagranica.

Podsumowanie:

Beneficjentem docelowym beda: przedsiebiorstwa z sektora MSP z powiatu pilskiego, wpisujgce sie
w obszar inteligentnych specjalizacji regionalnych, ktére otrzymajg w ramach projektu od Beneficjenta
wsparcie de minimis. (na podstawie Rozporzgdzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca
2015 r. w sprawie udzielania pomocy de minimis w ramach regionalnych programéw operacyjnych na
lata 2014-2020 (Dz. U. z 2015 r., poz. 488). Beneficjentem korncowym projektu NIE MOGA BYC

przedsiebiorstwa z sektora MSP (z obszaru inteligentnych specjalizacji takich jak: rozwoj oparty na
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ICT i przemyst jutra), ktére braly udziat w projekcie pt. ,Promocja gospodarcza powiatu pilskiego” ,
realizowanym przez powiat pilski w terminie od 02.09.2019 r. do 31.03.2021 . ;

Do branz charakteryzujacych sie najwiekszym potencjatem eksportowym, ktére przyczynia sie
do DALSZEGO ROZWOJU powiatu pilskiego w zakresie promocji gospodarczej i inwestycyjne;j
i na ktorych Beneficjent postanowit skupi¢ dziatania w zakresie internacjonalizacji w ramach
projektu zaliczono trzy kluczowe branze (ktére wykazaly najwieksze zainteresowanie
dziataniami eksportowymi na lata 2021/2022, zgodnie z ankieta pilotazowa przeprowadzong
przez Beneficjenta w sierpniu 2019 r.), zaliczono: Rozwdéj oparty na ICT, Przemyst jutra oraz
Biosurowce i zywnosé¢ dla swiadomych konsumentéw. Beneficjent przy wyborze dziatan
skierowanych dla przedsigbiorstw MSP w projekcie uwzglednit ww. dane: targi gospodarcze
skierowane zostang dla beneficjentéw prowadzgcych dziatalnos¢ w branzach o najwiekszym
potencjale eksportowym, ktére przyczynig sie do dalszego rozwoju powiatu pilskiego w zakresie
promocji gospodarczej i inwestycyjnej. Do branz tych nalezg: rozwdj oparty na ICT, przemyst jutra

oraz biosurowce i zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw.

5.2 BENEFICJENTI KONCOWI — SPOSOB | PROCEDURY WYBORU

Sposob i procedury wyboru odbiorcow koncowych (na podstawie danych dotyczacych

podmiotéw z ww. grup docelowych).

PROCEDURA | ETAPY REKRUTACJI:
1. Opracowanie Réwnosciowego Regulaminu Rekrutacji i dokumentacji rekrutacyjnej:
-  PRE - ankiety dotyczgce potrzeb MSP ;
— delegowanie przez MSP pracownikéw do udziatu w projekcie (targach / szkoleniach) ;
— formularz zgtoszenia (targi / szkolenia) ;
— wniosek o udzielenie pomocy de minimis, formularz informacji przedstawionych przy
ubieganiu sie o0 pomoc de minimis, oswiadczenie o0 pomocy de minimis ;

— wzdr umowy wraz z regulaminem udziatu w targach / szkoleniach ;

wyrazenie zgody Uczestnikow projektu.
2. Promocja upowszechniajgca idee projektu oraz przekazanie informaciji o rekrutacji
3. Kryteria naboru:

— do udzialu w targach / szkoleniach zgtasza¢ sie bedg mogty mikro, mate i Srednie
przedsiebiorstwa (zgodnie z rozporzgdzeniem Komisji (UE) nr 651/2014 z dnia 17
czerwca 2014 r.) posiadajgce siedzibe na terenie powiatu pilskiego,

— udziat w projekcie dla MSP stanowi¢ bedzie wsparcie de minimis. (na podstawie
Rozporzagdzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie
udzielania pomocy de minimis w ramach regionalnych programéw operacyjnych na lata
2014-2020 (Dz. U. z 2015 ., poz. 488) ;
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— z projektu wkluczone sg przedsiebiorstwa z sektora MSP, ktére braty udziat w projekcie
pt. ,Promocja gospodarcza powiatu pilskiego” , realizowanym przez powiat pilski
w terminie od 02.09.2019 r. do 31.03.2021 . ;

— z projektu wykluczone sg przedsiebiorstwa z sektora MSP prowadzace dziatalno$é
w zakresie przetwarzania i wprowadzania do obrotu produktéw rolnych w sytuacji kiedy:

e wysoko$¢ pomocy ustalana jest na podstawie ceny lub iloSci takich produktéw
nabytych od producenta surowcéw lub wprowadzonych na rynek przez przedsiebiorce
objete pomoca ;

e przyznanie pomocy zalezy od faktu jej przekazania w cze$ci lub w catosci
producentom surowcow.

— przedsiebiorstwa z sektora MSP realizujgce projekt w ramach Poddziatania 1.4.1
i uczestniczgce jednoczesnie w dziataniach dotyczacych promocji gospodarczej
w Poddziataniu 1.4.2 nie mogg uwzglednia¢ w projektach tych samych kosztow ;

— nabdr zgodnie z kodami sekcji PKD, wpisujgcych sie w obszar wybranych inteligentnych
specjalizacji regionu (za kazdym razem bedg podane obszary oraz kody PKD
przedsiebiorstw, ktére moga wzig¢ udziat w dziataniach) ;

— warunkiem udziatu w naborze bedzie przestanie niezbednych dokumentéw: formularza
zgtoszeniowego wraz z formularzem informacji przedstawionych przy ubieganiu sie
0 pomoc de minimis, oswiadczeniem o pomocy de minimis oraz wpisem do KRS/CEIDG -
w terminie wskazanym w naborze.

4. Przyjmowanie formularzy zgtoszeniowych ;

5. Ocena kwalifikowalnosci pod katem spetnienia KRYTERIOW, tj. przynaleznosci do grupy
docelowej wg kodéw PKD prowadzonej dziatalnosci oraz niewykorzystanej pomocy de minimis ;

6. Kwalifikacja przedsiebiorstw, ktdre spetniajg warunki formalne, nastepowa¢ bedzie na
podstawie KOLEJNOSCI ZGLOSZEN ;

7. Opracowanie listy rekrutacyjnej / rezerwowej i poinformowanie MSP o wynikach.
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6. WSKAZANIE | UZASADNIENIE WYBORU DZIALAN SLUZACYCH REALIZACJI
ZALOZONYCH CELOW

6.1 ZAPLANOWANE DZIALANIA

Zadanie 1. Specjalista ds. internacjonalizacji — koszty osobowe
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano koszty wynagrodzen pracownika Partnera — tj. Specjalisty
ds. internacjonalizacji (1 osoba) za ustugi $wiadczone na rzecz beneficjenta docelowego (MSP)
w zakresie internacjonalizacji gospodarki regionu, w wymiarze: 1 etat przez caly okres trwania

projektu.

Zadania_przypisane: ustugi $wiadczone na rzecz beneficjenta docelowego (MSP) w zakresie

internacjonalizacji gospodarki regionu, w tym w szczegolnosci:

—wspotpraca z miodszym specjalistom ds. promocji w zakresie organizacji wyjazdéw na
zagraniczne targi gospodarcze dla Wnioskodawcy i beneficjentéw docelowych (MSP), w tym
m.in. w zakresie: rezerwacji miejsca wystawowego i wpisu do katalogu targowego,
przygotowania materiatdw promocyjnych / eksponatéw do transportu, rezerwacji noclegéw,
biletdow lotniczych, transportu na miejscu, wynajecia ttumacza, zakupu wejscidwek na targi,
organizaciji cateringu na targi,

—doradcze i merytoryczne opracowanie: materiatdw informacyjno-promocyjnych (w tym m.in.
przygotowanie tekstu do aktualizacji broszury), promociji projektu (skierowanej dla MSP) i
miedzynarodowej kampanii gospodarczej i inwestycyjnej (skierowanej do zagranicznych
inwestoréw), w tym m.in. w zakresie filmu promujgcego / spotu promujgcego region, reklamy
graficznej czy kampanii wizerunkowej,

— wdrozenie w ramach projektu systemu ,certyfikacji” (sporzadzenie regulaminu, opracowanie
certyfikatow),

— organizacja i przygotowanie forum gospodarczego w ramach projektu: przygotowanie
zaproszen, obstuga logistyczna,

— wspieranie wspotpracy miedzynarodowej i promocji gospodarczej poprzez biezgce konsultacje
i doradztwo skierowane dla MSP w zakresie internacjonalizacji oraz biezgcych dziatan,

— wspottworzenie wspdlnie z MSP strategii internacjonalizacji powiatu pilskiego i kierunkéw jej
dalszego rozwoju,

— poszukiwanie nowych rynkéw zbytu dla beneficjentéw docelowych ;

— spotkania informacyjne w zakresie internacjonalizaciji,

— pozyskiwanie wiedzy, monitoring rynku— w obszarze internacjonalizacji gospodarki i zgodnie z

zapotrzebowaniem beneficjentéw docelowych.
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Specyfikacja ekonomiczna:iste!

Zaplanowane koszty osobowe sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Wysokos$¢ stawek
odpowiada stawkom rynkowym na analogicznych stanowiskach lub stanowiskach wymagajgcych
analogicznych kompetencji [1 osoba, 1 etat przez caty okres trwania projektu * 7000 zt brutto brutto (ij.
z narzutami pracodawcy) / miesiecznie (koszty osobowe - osoba oddelegowana ze strony Partnera

projektu)].

Zadanie 2. Mtodszy specijalista ds. promocji — koszty osobowe
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano koszty wynagrodzen pracownika Beneficjenta — tj. miodszego
specjalisty ds. promocji na rzecz beneficjentéw docelowych (1 osoba) za ustugi Swiadczone na rzecz
beneficjenta docelowego (MSP) w zakresie internacjonalizacji gospodarki regionu, dodatek specjalny

przez caly okres trwania projektu

Zadania przypisane w_projekcie: ustugi $wiadczone na rzecz beneficjenta docelowego (MSP) w

zakresie internacjonalizacji gospodarki regionu, w tym w szczegolnosci:

— organizacja wyjazdow na zagraniczne targi gospodarcze dla Wnioskodawcy oraz
beneficjentéw docelowych (MSP), w tym: przygotowanie formularza zgtoszeniowego na targi,
regulaminu, uméw z MSP, a takze: rezerwacja miejsca wystawowego i wpisu do katalogu
targowego, przygotowanie materiatdbw promocyjnych / eksponatéw do transportu, rezerwacja
noclegow, biletow lotniczych, transportu na miejscu, wynajecie ttumacza, zakup wejscidwek na
targi, organizacja cateringu na targi

— obstuga ustug doradczo-szkoleniowych ~w  projekcie: przygotowanie formularza
zgtoszeniowego, regulaminéw, uméw z MSP, obstuga logistyczna ,

— wspieranie wspotpracy miedzynarodowej i promocji gospodarczej poprzez biezgce konsultacje
i doradztwo skierowane dla MSP w zakresie internacjonalizaciji oraz biezgcych dziatan,

—  wspottworzenie wspdlnie z MSP strategii internacjonalizacji powiatu pilskiego i kierunkéw jej
dalszego rozwoju,

— poszukiwanie nowych rynkéw zbytu dla beneficjentow docelowych ;

— spotkania informacyjne w zakresie internacjonalizaciji,

— pozyskiwanie wiedzy, monitoring rynku— w obszarze internacjonalizacji gospodarki i zgodnie z

zapotrzebowaniem beneficjentow docelowych.

Specyfikacja ekonomiczna:ise!

Zaplanowane koszty osobowe sg niezbedne do prawidlowej realizacji projektu. Wysokosé stawek
odpowiada stawkom rynkowym na analogicznych stanowiskach lub stanowiskach wymagajgcych
analogicznych kompetencji oraz stawko faktycznie stosowanym u Beneficjenta [1 osoba, dodatek
specjalny 2300 zt brutto brutto (tj. z narzutami pracodawcy)/ miesiecznie (koszty osobowe -osoba

oddelegowana ze strony Lidera projektu)].
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Zadanie 3. Kierownik projektu — koszty posrednie
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2022

W ramach kosztéw posrednich projektu zaplanowano koszty wynagrodzen pracownika Beneficjenta —
tj. Kierownika projektu (1 osoba), w formie dodatku specjalnego w zakresie petnionej funkcji w

projekcie.

Zadania przypisane w projekcie:

— Nadzorowanie i koordynacja prac wykonywanych w ramach realizacji projektu.

— Zapewnienie prowadzenia peinej obstugi administracyjnej i technicznej projektu, zgodnie z
wymogami prawa polskiego i europejskiego w zakresie dotacji.

— Zatwierdzanie dokumentéw zwigzanych 2z realizacjg Projektu sporzadzanych przez
Wykonawce.

—  Weryfikacja i zatwierdzanie wnioskoéw o ptatnos$é w wysokosci wynikajacej z Planu Ptatnosci.

— Wspodtpraca przy sporzadzaniu i aktualizowaniu harmonogramu rzeczowo-finansowego oraz
planu pfatnosci projektu, jego zatwierdzanie z uwzglednieniem wszystkich Zrédet
finansowania.

— Zapewnienie wiasciwego prowadzenia dokumentacji zwigzanej z realizacjg projektu, jej
poufnosci oraz przechowywania zgodnie z wymogami dotyczgcymi projektow WRPO.

—  Weryfikowanie wydatkéw w zakresie kwalifikowania kosztow.

— Inicjowanie dziatan i nadzorowanie prac zwigzanych z formutowaniem projektéw dokumentow
zapewniajgcych prawidtowe zarzgdzanie oraz monitorowanie Projektu pod wzgledem
finansowym i technicznym.

— Inicjowanie i prowadzenie dziatan na rzecz wtasciwej popularyzacji i przeptywu informacji
dotyczacych finansowania projektu ze srodkéw Unii Europejskie;j.

— Weryfikacje faktur pod wzgledem merytorycznym i sprawdzanie zgodnosci ich zakresu
rzeczowego z podpisanymi umowami.

— Pomoc przy sporzadzaniu materiatéw przetargowych dla wszystkich koniecznych przetargéw i
zapytan ofertowych.

— Scista wspétpraca z Partnerem projektu w zakresie realizacji zadan.

Szczegotowy opis w zakresie doswiadczenia i wyksztatcenia Kierownika projektu, niezbednego do

prawidtowej realizacji projektu znajduje sie w SW w pkt. Zdolno$¢ organizacyjna.

Specyfikacja ekonomiczna:ise!

Zaplanowane koszty osobowe sg niezbedne do prawidlowej realizacji projektu. Wysokosé stawek
odpowiada stawkom rynkowym na analogicznych stanowiskach lub stanowiskach wymagajgcych
analogicznych kompetencji oraz stawko faktycznie stosowanym u Beneficjenta [1 osoba, dodatek
specjalny 700 zt brutto brutto (tj. z narzutami pracodawcy)/ miesiecznie (koszty osobowe -osoba

oddelegowana ze strony Lidera projektu)].
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Zadanie 4. Specjalista ds. rozliczen — koszty posrednie
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2022

W ramach kosztéw posrednich projektu zaplanowano koszty wynagrodzen pracownika Beneficjenta —
tj. Specjalisty ds. rozliczen (1 osoba), w formie dodatku specjalnego w zakresie petnionej funkcji w

projekcie.

Zadania przypisane w projekcie:

— Zapewnienie realizacji projektu zgodnie z planami rzeczowo - finansowymi oraz montazem
finansowym, uwzgledniajgcym wszystkie jego zrodta finansowania.

— Wspdtpraca przy opracowywaniu wnioskdw o przekazanie srodkéw wraz z zatgcznikami
zgodnie z obowigzujacymi instrukcjami.

— Weryfikacja faktur pod wzgledem prawidtowosci rozliczen finansowych uwzgledniajgcych
wszystkie zrodta finansowania.

— Sporzadzanie zestawien dokumentéw rozliczeniowych dokumentujgcych wykorzystanie
Srodkéw realizowanego Projektu.

— Wspotpraca przy prowadzeniu monitoringu ptynnosci finansowej w ramach realizacji Projektu
z uwzglednieniem wszystkich zrédet jego finansowania.

— Sporzadzanie sprawozdan finansowych z realizacji Projektu.

— Wiasciwe prowadzenie dokumentacji, jej poufnosci oraz przechowywanie zgodnie z
wymogami dotyczgcymi projektéw finansowanych z WRPO.

— Scista wspétpraca z Partnerem projektu w zakresie realizacji zadan.

Szczegodtowy opis w zakresie doswiadczenia i wyksztatcenia Specjalisty ds. rozliczenh, niezbednego do

prawidtowej realizacji projektu znajduje sie w SW w pkt. Zdolnos¢ organizacyjna.

Specyfikacja ekonomiczna:ise!

Zaplanowane koszty osobowe sg niezbedne do prawidlowej realizacji projektu. Wysokosé stawek
odpowiada stawkom rynkowym na analogicznych stanowiskach lub stanowiskach wymagajgcych
analogicznych kompetencji oraz stawko faktycznie stosowanym u Beneficjenta [1 osoba, dodatek
specjalny 650 zt brutto brutto (ij. z narzutami pracodawcy)/ miesiecznie (koszty osobowe -osoba

oddelegowana ze strony Lidera projektu)].

Zadanie 5. Udzial w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — Wnioskodawca
(DUBAJ)
Termin realizacji: 01.06.2021 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano udziat Beneficjenta na miedzynarodowych targach gospodarczych

odbywajgcych sie zagranicg (DUBAJ). Udziat w targach jest odpowiedzig JST w zakresie potrzeby

kompleksowej promocji gospodarczej regionu i rozwoju Marki Wielkopolski.

33



Uczestnikami targow w DUBAJU bedg: JST (Wnioskodawca — Powiat Pilski) oraz przedsiebiorstwa z
sektora MSP, wpisujgce sie w wybrane, najbardziej perspektywiczne inteligentne specjalizacje

regionalne woj. Wielkopolskiego (zad. 6).

Organizacja TARGOW dla Wnioskodawcy zaktada:
— Wynajecie powierzchni targowej na stoisko regionalne, promujgce region powiatu pilskiego
oraz Marke WIkp. wraz z zabudowa stoiska (wizualizacja + zabudowa — firma zewnetrzna)
— Koszt transportu materiatdw promocyjnych — firma zewnetrzna
— Rezerwacja miejsca wystawowego i wpis do katalogu targowego
— Koszt zakwaterowania
— Koszt transportu samolotem
— Koszt transportu na miejscu
— Koszt thumacza
— Dieta pracownikéw JST
— Koszty wejsciéwek na targi

— Koszty ustug cateringowych na targi

W ramach zadania zaplanowano:

— stoisko regionalne na miedzynarodowej imprezie targowej, ktéra odbedzie sie na:
perspektywicznym rynku docelowym w zakresie rozwoju eksportu [zgodnie z analizg rynku], {j.
w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, w DUBAJU ;

— targi odbedg sie z wybranych branz inteligentnych specjalizacji [zgodnie z przeprowadzong
analizg rynku]. Na podstawie dokonanej analizy, w ramach projektu zaplanowano targi

gospodarcze dla OBSZARU: rozwdj oparty na ICT i przemyst jutra.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki
sposob, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskaé zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celdéw projektu. Ceny oszacowane na podstawie wstepnie

przeprowadzonego rozeznania rynku.

Metodologia wyliczenia kosztu:

DUBAJ

Zaplanowano 3 przedstawicieli JST (Wnioskodawcy), fgczny koszt oszacowany dla JST na poziomie:
474.308,00 zt, w tym:

— wynajecie powierzchni targowej: 900 USD/metr stoiska (ok. 35-40 metrow kwadratowych)
wraz z zabudowg stoiska (wizualizacja + zabudowa - firma zewnetrzna, ok. 1.370
USD/metr): 413.616,00 zt

— koszt transportu materiatéw promocyjnych (firma zewnetrzna): 10.000,00 zt

— rezerwacja miejsca wystawowego i wpis do katalogu targowego: 4.000,00 zt
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— koszt zakwaterowania, skalkulowany na podstawie stawek wynikajgcych z Rozporzgadzenia
Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce
sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz.U. 2013 poz. 167). Koszt oszacowany na
podstawie nastepujgcych zatozen: czas trwania targéw: 4 dni, obecno$¢ delegacji przed
targami: 1-2 dni, obecno$¢ delegacji po targach 1 dzien, liczba oséb biorgcych udziat :3
osoby (3 osoby X 6 noclegéw X 200 EUR/nocleg/osobe
= 16.200,00 z})

— koszt transportu samolotem: 3 osoby x $rednio 4.500,00 zt = 13.500,00 zt

— koszt transport na miejscu: 10 EUR/osobe/dzien = 1.080,00 zt

— koszt ttumacza: 5.000,00 zt

— dieta pracownikow JST (39 EUR/dzien/osobe, skalkulowane na podstawie stawek
wynikajgcych z Rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013
r. w sprawie naleznosci przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub
samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz.U. 2013 poz. 167)
=4.212,00 zt

— koszty wejsciowek na targi: 3 osoby x 200EUR/osobe = 2.700,00 zt

— koszty ustug cateringowych na targi: 4.000,00 zt

Udziat w targach gospodarczych przyczyni sie do promocji regionalnej gospodarki powiatu pilskiego,
takze poprzez promocje MSP na wybranych targach branzowych, co w konsekwencji umozliwi
wieksze umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki oraz przyczyni sie do rozwoju kompleksowego

systemu promocji gospodarczej regionu.

Zadanie 6. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granica —- MSP (DUBAJ)
Termin realizacji: 01.06.2021 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano udziat przedsiebiorstw z sektora MSP na miedzynarodowych targach
gospodarczych odbywajgcych sie zagranicg (DUBAJ). Udziat w targach jest odpowiedzig MSP na
koniecznos¢ nawigzania trwatej wspotpracy handlowej (pozyskania nowych kontrahentéw, zdobycie

nowych rynkéw perspektywicznych).

Uczestnikami targbw w DUBAJU bedag: JST (Wnioskodawca — Powiat Pilski) (zad. 5) oraz
przedsiebiorstwa z sektora MSP, wpisujgce sie w wybrane, najbardziej perspektywiczne inteligentne
specjalizacje regionalne woj. Wielkopolskiego. Targi bedg dla MSP pomocg de minimis (na podstawie
Rozporzgdzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie udzielania
pomocy de minimis w ramach regionalnych programéw operacyjnych na lata 2014-2020 (Dz. U. z
2015 r., poz. 488).

Organizacja TARGOW dla MSP zaktada:

— Koszt transportu materiatéw promocyjnych (firma zewnetrzna)

35



— Koszt transportu ew. eksponatéw (firma zewnetrzna)

— Koszt zakwaterowania

Koszt transportu samolotem

Koszt transportu na miejscu

Koszty wejsciowek na targi

W ramach projektu zaplanowano:

— stoisko regionalne na miedzynarodowej imprezie targowej, ktéra odbedzie sie na:
perspektywicznym rynku docelowym w zakresie rozwoju eksportu [zgodnie z analizg rynku],
tj. w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, w DUBAJU ;

— targi odbeda sie z wybranych branz inteligentnych specjalizacji [zgodnie z przeprowadzong
analizg rynku]. Na podstawie dokonanej analizy, w ramach projektu zaplanowano targi

gospodarcze dla OBSZARU: rozwdj oparty na ICT i przemyst jutra.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaly one oszacowane w taki
sposob, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskac zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celow projektu. Ceny oszacowane na podstawie wstepnie

przeprowadzonego rozeznania rynku.

Metodologia wyliczenia kosztu:
DUBAJ

Zaplanowano udziat min. 10 MSP, tgczny koszt oszacowany dla 14 oséb na poziomie: 196.240,00 zi,

w tym:

— koszt transportu materiatéw promocyjnych (firma zewnetrzna): 20.000,00 zt

— koszt transportu ew. eksponatéw (firma zewnetrzna): 20.000,00 zt

— koszt zakwaterowania, skalkulowany na podstawie stawek wynikajgcych z Rozporzgdzenia
Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce
sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz.U. 2013 poz. 167). Koszt oszacowany na
podstawie nastepujgcych zatozen: czas trwania targéw: 4 dni, obecnos$¢ delegacji przed
targami: 1-2 dni, obecnos¢ delegacji po targach 1 dzien, liczba os6b biorgcych udziat :14
0s6b (14 osbdb x 6 noclegow x 200 EUR/nocleg/osobe = 75.600,00 zt

— koszt transportu samolotem: 14 os6b x srednio 4.500,00 zt = 63.000,00 zt

— koszt transport na miejscu: 10 EUR/osobe/dzieh = 5.040,00 zt

— koszty wejscidwek na targi: 14 osdb x 200EUR/os = 12.600,00 zt

Udziat w targach gospodarczych przyczyni sie do promocji regionalnej gospodarki powiatu pilskiego,
takze poprzez promocje MSP na wybranych targach branzowych, co w konsekwencji umozliwi
wieksze umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki oraz przyczyni sie do rozwoju kompleksowego

systemu promocji gospodarczej regionu.
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Zadanie 7. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — Wnioskodawca
(CHINY)
Termin realizacji: 01.06.2021 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano udziat Beneficjenta na miedzynarodowych targach gospodarczych
odbywajgcych sie zagranicg (CHINY). Udziat w targach jest odpowiedzig JST w zakresie potrzeby

kompleksowej promocji gospodarczej regionu i rozwoju Marki Wielkopolski.

Uczestnikami targéw w CHINACH beda: JST (Wnioskodawca — Powiat Pilski) oraz przedsiebiorstwa z
sektora MSP, wpisujgce sie w wybrane, najbardziej perspektywiczne inteligentne specjalizacje

regionalne woj. Wielkopolskiego (zad. 8).

Organizacja TARGOW dla Wnioskodawcy zaktada:
— Wynajecie powierzchni targowej na stoisko regionalne, promujgce region powiatu pilskiego

oraz Marke WIkp. wraz z zabudowg stoiska (wizualizacja + zabudowa — firma zewnetrzna)

Koszt transportu materiatdw promocyjnych — firma zewnetrzna

Rezerwacja miejsca wystawowego i wpis do katalogu targowego

Koszt zakwaterowania
— Koszt transportu samolotem

— Koszt transportu na miejscu

Koszt ttumacza
— Dieta pracownikow JST
— Koszty wejsciéwek na targi

— Koszty ustug cateringowych na targi

W ramach zadania zaplanowano:

— stoisko regionalne na miedzynarodowej imprezie targowej, ktéra odbedzie sie na:
perspektywicznym rynku docelowym w zakresie rozwoju eksportu [zgodnie z analizg rynku],
tj. w CHINACH,

— targi odbeda sie z wybranych branz inteligentnych specjalizacji [zgodnie z przeprowadzong
analizg rynku]. Na podstawie dokonanej analizy, w ramach projektu zaplanowano targi

gospodarcze dla OBSZARU: biosurowce i zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki
sposob, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyska¢ zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celéow projektu. Ceny oszacowane na podstawie wstepnie

przeprowadzonego rozeznania rynku.
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Metodologia wyliczenia kosztu:

CHINY

Zaplanowano 3 przedstawicieli JST (Wnioskodawcy), fgczny koszt oszacowany dla JST na poziomie:
378.377,00 zt, w tym:

— wynajecie powierzchni targowej: 900 USD/metr stoiska (ok. 30 metrow kwadratowych) wraz

z zabudowg stoiska (wizualizacja + zabudowa — firma zewnetrzna, ok. 1.370 USD/metr):
310.212,00 z

koszt transportu materiatéw promocyjnych (firma zewnetrzna): 12.000,00 zt

rezerwacja miejsca wystawowego i wpis do katalogu targowego: 4.000,00 zt

koszt zakwaterowania, skalkulowany na podstawie stawek wynikajgcych z Rozporzgdzenia
Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowej jednostce
sfery budzetowej z tytutu podrozy stuzbowej (Dz.U. 2013 poz. 167). Koszt oszacowany na
podstawie nastepujgcych zatozen: czas trwania targéw: 4 dni, obecnos¢ delegacji przed
targami: 1-2 dni, obecnos¢ delegacji po targach 1 dzieh, liczba osdb biorgcych udziat :3
osoby (3 osoby X 6 noclegéw X 170 EUR/nocleg/osobe
= 13.770,00 )

koszt transportu samolotem: 3 osoby x $rednio 6.000,00 zt = 18.000,00 zt

koszt transport na miejscu: 10 EUR/osobe/dzien = 1.080,00 zi

koszt ttumacza: 6.000,00 zt

dieta pracownikéw JST (55 EUR/dzien/osobe, skalkulowane na podstawie stawek
wynikajgcych z Rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29 stycznia 2013
r. w sprawie naleznosci przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub
samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz.U. 2013 poz. 167)
= 5.940,00 z!

— koszty wejsciowek na targi: 3 osoby x 250EUR/osobe = 3.375,00 z
— koszty ustug cateringowych na targi: 4.000,00 zt

Udziat w targach gospodarczych przyczyni sie do promoc;ji regionalnej gospodarki powiatu pilskiego,

takze poprzez promocje MSP na wybranych targach branzowych, co w konsekwencji umozliwi

wieksze umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki oraz przyczyni sie do rozwoju kompleksowego

systemu promocji gospodarczej regionu.

Zadanie 8. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granica — MSP (CHINY)
Termin realizacji: 01.06.2021 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano udziat przedsigbiorstw z sektora MSP na miedzynarodowych targach

gospodarczych odbywajgcych sie zagranicg (CHINY). Udziat w targach jest odpowiedzig MSP na

konieczno$¢ nawigzania trwatej wspotpracy handlowej (pozyskania nowych kontrahentéw, zdobycie

nowych rynkéw perspektywicznych).
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Uczestnikami targow w CHINACH beda: JST (Wnioskodawca — Powiat Pilski) (zad. 7) oraz
przedsiebiorstwa z sektora MSP, wpisujgce sie w wybrane, najbardziej perspektywiczne inteligentne
specjalizacje regionalne woj. Wielkopolskiego. Targi beda dla MSP pomoca de minimis (na podstawie
Rozporzgdzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie udzielania
pomocy de minimis w ramach regionalnych programéw operacyjnych na lata 2014-2020 (Dz. U. z
2015 r., poz. 488).

Organizacja TARGOW dla MSP zaklada:
— Koszt transportu materiatdw promocyjnych (firma zewnetrzna(
— Koszt transportu ew. eksponatéw (firma zewnetrzna)
— Koszt zakwaterowania
— Koszt transportu samolotem
— Koszt transportu na miejscu

— Koszty wejsciéwek na targi

W ramach projektu zaplanowano:

— stoisko regionalne na miedzynarodowej imprezie targowej, ktéra odbedzie sie na:
perspektywicznym rynku docelowym w zakresie rozwoju eksportu [zgodnie z analizg rynku], {j.
w CHINACH,

— targi odbedg sie z wybranych branz inteligentnych specjalizacji [zgodnie z przeprowadzong
analizg rynku]. Na podstawie dokonanej analizy, w ramach projektu zaplanowano targi

gospodarcze dla OBSZARU: biosurowce i zywnos$¢ dla $wiadomych konsumentow.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki
sposob, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskaé zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celow projektu. Ceny oszacowane na podstawie wstepnie

przeprowadzonego rozeznania rynku.

Metodologia wyliczenia kosztu:
CHINY

Zaplanowano udziat min. 5 MSP, tgczny koszt oszacowany dla 7 0oséb na poziomie: 116.525,00 zt, w

tym:
— koszt transportu materiatdw promocyjnych (firma zewnetrzna): 12.000,00 zt
— koszt transportu ew. eksponatéw (firma zewnetrzna): 20.000,00 zt
— koszt zakwaterowania, skalkulowany na podstawie stawek wynikajgcych z Rozporzgdzenia
Ministra Pracy i Polityki Spofecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce
sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej (Dz.U. 2013 poz. 167). Koszt oszacowany na

podstawie nastepujgcych zatozen: czas trwania targéw: 4 dni, obecno$¢ delegacji przed
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targami: 1-2 dni, obecnos¢ delegacji po targach 1 dzien, liczba oséb biorgcych udziat :7 oséb
(7 oséb x 6 noclegéw x 170 EUR/nocleg/osobe = 32.130,00 zt

— koszt transportu samolotem: 7 os6b x srednio 6.000,00 zt = 42.000,00 zt

— koszt transport na miejscu: 10 EUR/osobe/dzien = 2.520,00 zt

— koszty wejsciowek na targi: 7 0séb x 250EUR/os = 7.875,00 zt

Udziat w targach gospodarczych przyczyni sie do promocji regionalnej gospodarki powiatu pilskiego,
takze poprzez promocje MSP na wybranych targach branzowych, co w konsekwencji umozliwi
wieksze umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki oraz przyczyni sie do rozwoju kompleksowego

systemu promocji gospodarczej regionu.

Zadanie 9. Opracowanie analizy rynku perspektywicznego - Ameryki Poludniowej wraz z
analizg okreslenia potencjalnych partneréw handlowych
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.09.2021

W ramach projektu zaplanowano opracowanie pogtebionej ANALIZY perspektywicznego rynku dla
rozwoju eksportu — rynku Ameryki Potudniowej. Analiza opracowana zostanie w celu maksymalizacji
szans rozwoju gospodarczego i inwestycyjnego powiatu pilskiego na wskazanym rynku. Opracowanie
analizy jest odpowiedzia na potrzeby w zakresie koniecznosci pogtebienia wiedzy nt.
perspektywicznych rynkéw zagranicznych, niezbednej do zdobycia nowych rynkéw oraz pozyskania

partneréw / inwestoréw.

Analiza opracowana zostanie dla wszystkich specjalizacji w zakresie inteligentnych specjalizacji
regionalnych wojewddztwa wielkopolskiego, w tym ze szczegdlnym uwzglednieniem inteligentnej
specjalizacji regionalnej: rozwdj oparty na ICT, gdzie obie Ameryki sg jednym z perspektywicznych
krajow pozaeuropejskich, najbardziej zainteresowanych importem ustug i produktéw ICT (zgodnie z
raportem ,Perspektywy rozwoju polskiej branzy ICT do korica 2025%).”

Analiza ZAWIERAC BEDZIE:

—analize rynku (wraz ze wskazaniem szans i zagrozen oraz z uwzglednieniem warunkéw
rozwoju na rynku specjalizacji regionalnych Wikp., w tym w szczegdélnosci dla specjalizac;ji:
rozwdj oparty na ICT),

— analize trenddéw z okresleniem perspektyw dla rynku,

— analize konkurencji na docelowych rynkach zagranicznych,

—analize okreslenia i probe wyselekcjonowania potencjalnych partneréw handlowych /
kontrahentow na rynkach docelowych dla wybranych branz w zakresie inteligentnych
specjalizacji regionalnych.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaly one oszacowane w taki

sposéb, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskac¢ zaktadane w
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projekcie wskazniki oraz osiggniecie celéw projektu. Ustuga doradcza zostanie nabyta od podmiotu
posiadajgcego potencjat do sSwiadczenia tego typu ustug. Wartos¢ ustugi zostata oszacowana na

podstawie przeprowadzonego wstepnego rozeznania rynku. Koszt zadania: 19.065,00 z

Opracowanie ww. analizy perspektywicznego rynku w zakresie rozwoju eksportu, pozwoli na
pogtebienie wiedzy nt. rynku perspektywicznego oraz w konsekwencji wykorzystanie szans rozwoju
gospodarczego i inwestycyjnego ww. rynku zagranicznym. Przyczyni sie to do rozszerzenie
dotychczasowej oferty gospodarczej powiatu pilskiego o sektory, ktérych analizy wykazujg trendy
wzrostowe, a w konsekwencji na zwiekszenie atrakcyjnosci gospodarczej catego regionu powiatu

pilskiego / Wielkopolski i jego rozpoznawalnosci na arenie miedzynarodowe;j.

Zadanie 10. Opracowanie analizy rynku perspektywicznego - Afryki wraz z analizg okreslenia
potencjalnych partneréw handlowych
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.09.2021

W ramach projektu zaplanowano opracowanie pogtebionej ANALIZY perspektywicznego rynku dla
rozwoju eksportu — rynku Afryki Analiza opracowana zostanie w celu maksymalizacji szans rozwoju
gospodarczego i inwestycyjnego powiatu pilskiego na wskazanym rynku. Opracowanie analizy jest
odpowiedzig na potrzeby w zakresie koniecznosci pogtebienia wiedzy nt. perspektywicznych rynkéw

zagranicznych, niezbednej do zdobycia nowych rynkéw oraz pozyskania partnerow / inwestorow.

Analiza opracowana zostanie dla wszystkich specjalizacji w zakresie inteligentnych specjalizacji
regionalnych wojewddztwa wielkopolskiego. Zgodnie z ,Analizg rynku powiatu pilskiego - aktualizacja”,
niezaleznie od wagi panstw Unii Europejskiej w wymianie handlowej, nalezy wzmacnia¢ aktywnos¢ na
rynkach perspektywicznych, do ktérych nalezy takze rynek afrykanski, ktéry notuje czesto wyzszy
wzrost PKB i obrotéw handlowych oraz dodatkowo posiada niezagospodarowany potencjat popytu
wewnetrznego. Dodatkowo, jak wynika z danych Wielkopolskiego Centrum Obstugi Inwestora i
Eksportera, z rozpoczynajgcych podbdj zagranicznych rynkow firm, 82% przedsiebiorcow chce

eksportowac na inne kontynenty, z czego az 20% z nich najczesciej wskazywano Afryke.

Analiza ZAWIERAC BEDZIE:
— analize rynku (wraz ze wskazaniem szans i zagrozen oraz z uwzglednieniem warunkow
rozwoju na rynku specjalizacji regionalnych Wikp.),
— analize trendéw z okresleniem perspektyw dla rynku,
— analize konkurencji na docelowych rynkach zagranicznych,
— analize okre$lenia i prébe wyselekcjonowania potencjalnych partneréw handlowych /
kontrahentéw na rynkach docelowych dla wybranych branz w zakresie inteligentnych

specjalizacji regionalnych.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki

sposéb, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskac¢ zaktadane w
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projekcie wskazniki oraz osiggniecie celéow projektu. Ustuga doradcza zostanie nabyta od podmiotu
posiadajgcego potencjat do Swiadczenia tego typu ustug. Wartos¢ ustugi zostata oszacowana na

podstawie przeprowadzonego wstepnego rozeznania rynku. Koszt zadania: 19.065,00 zt

Opracowanie ww. analizy perspektywicznego rynku w zakresie rozwoju eksportu, pozwoli na
pogtebienie wiedzy nt. rynku perspektywicznego oraz w konsekwencji wykorzystanie szans rozwoju
gospodarczego i inwestycyjnego ww. rynku zagranicznym. Przyczyni sie to do rozszerzenie
dotychczasowej oferty gospodarczej powiatu pilskiego o sektory, ktérych analizy wykazujg trendy
wzrostowe, a w konsekwencji na zwiekszenie atrakcyjnosci gospodarczej catego regionu powiatu

pilskiego / Wielkopolski i jego rozpoznawalnosci na arenie miedzynarodowe;j.

Zadanie 11. Ustlugi doradczo-szkoleniowe w zakresie wsparcia internacjonalizacji
przedsiebiorstw w formie ,,biznesowego brunchu” (koszt niekwalifikowany)
Termin realizacji: 01.06.2021 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano SZKOLENIA w zakresie wsparcia internacjonalizacji przedsiebiorstw.
Wskazane ustugi szkoleniowo-doradcze sg odpowiedzig na potrzeby oraz oczekiwania MSP w
zakresie koniecznosci pogtebienia wiedzy nt. sprzedazy produktéw oraz rodzaju strategii wchodzenia
na rynki zagraniczne i ich aspektow dostepu do wybranych rynkéw zagranicznych. Uczestnikami
szkolen bedg przedsiebiorstwa MSP wpisujgce sie w inteligentne specjalizacje regionalne woj.
Wielkopolskiego i zainteresowane ekspansjg na rynki zagraniczne (w szczegoélnosci wpisujgce sie w
inteligentne specjalizacje wybrane w ramach projektu jako najbardziej perspektywiczne, tj. rozwoj
oparty na ICT, przemyst jutra i biosurowce i zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw) ze wzgledu na
charakter projektu — Whnioskodawca nie wyklucza jednak udziatu w szkoleniach takze MSP z

pozostatych obszaréw inteligentnych specjalizacji regionalnych.

I. Etapy szkolen i weryfikacja nabycia kompetencji:
1. Opracowanie programow oraz efektdw uczenia wg. zakreséw tematycznych Modutéw: a)
ZAKRES: szkolenia bedg skierowane do beneficjentéw docelowych projektu — przedsiebiorstw
z sektora MSP [opis w pkt. IV.1 SW Okreslenie Beneficjentow koricowych] ; b) WZORZEC:
trenerzy opracujg efekty ksztatcenia — opisy nabytych kompetencji wg programéw szkolen, po
kazdym szkoleniu ; c) OCENA: trenerzy zweryfikujg nabytg wiedze na podstawie wybranych
metod oceny kompetencji (testéw) ; d) POROWNANIE: uzyskanie wynikéw (testow) z
przyjetymi wymaganiami dla efektéw ksztatcenia.Przeprowadzenie szkolerh wg koncepcji dla
Modutu:
—  szkolenia w formie tzw. ,biznesowego brunchu” (koszt obejmuje: treneréw, materiaty
szkoleniowe, wynajecie sali, poczestunek) ;
— w projekcie zaplanowano 4 szkolenia x srednio 10 osdéb/szkolenie (przedstawicieli
MSP) x 1 dzien szkoleniowy po 4h ;
—  fgcznie min. 20 przeszkolonych oséb z MSP (przy zatozeniu, ze jedna osoba z MSP
moze wzigé udziat w szkoleniu wiecej niz jeden raz, a kazda osoba z MSP liczona jest

tylko raz, niezaleznie od czestotliwosci udziatu w szkoleniach) ;
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—  tacznie 16h pracy treneréw (4 dni szkoleniowych x 4h) ;

— metodyka prowadzenia szkolen:

—  aktywizujgca formuta zaje¢ (warsztaty/dyskusje/case study) ;

— nowoczesne narzedzia (flipchart/rzutnik multimedialny) ;

— dostosowane do nauczania dorostych (cykl Krebsa) ;

—  materiaty szkoleniowe

—  szkolenie pod wzgledem merytorycznym zostang przygotowane przez wysokiej klasy
specjalistow z doswiadczenie

— szkolenia bedg dla MSP pomocg de minimis (zgodnie z (na podstawie
Rozporzgdzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca 2015 r. w sprawie
udzielania pomocy de minimis w ramach regionalnych programéw operacyjnych na
lata 2014-2020 (Dz. U. z 2015 r., poz. 488).

— na koniec szkolen przeprowadzenie testow kompetencyjnych i wydanie certyfikatéw.

Il. Ogdélny zakres tematyczny szkolen; (ktory zostanie w projekcie dostosowany do potrzeb
beneficjentéw docelowych, biorgcych udziat w szkoleniach):

— Rodzaje strategii wchodzenia na rynki zagraniczne ;

—  Eksport posredni / bezposredni ;

— Franczyca / licencjonowanie / joint venture ;

— Sprzedaz produktéw na rynkach zagranicznych ;

— Aspekty dostepu do wybranych rynkéw zagranicznych istotne dla eksportera ;

— System celny, bariery pozataryfowe, standaryzacja, normy, certyfikaty jakosci ;

— Znak CE, miedzynarodowe normy ISO, system HACCP ;

— Finansowanie eksportu i formy ptatnosci ;

— Dokumentacja eksportowa i oferty zagraniczne.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki
sposéb, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskac¢ zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celdw projektu. Metodologia wyliczenia kosztu: W projekcie
zaplanowano 4 szkolenia. 1 szkolenie * 4h* 250 zt/h = 1.000 zt/dzien szkoleniowy (wraz z materiatami
szkoleniowymi) + wynajecie sali 1.500 zt + poczestunek (10 oséb * 50 zi/osobe = 500 zt) = 4 x
3.000,00 zt = 12.000,00 zt

Szkolenia wptyng na umiedzynarodowienie przedsiebiorstw MSP z powiatu pilskiego, wpisujgcych sie
w obszar inteligentnych specjalizacji. Realizacja szkolen przyczyni sie do podniesienia wiedzy MSP z
zakresu mozliwosci wejscia na rynki zagraniczne. Planuje sie takze, Zze wiekszos¢ z firm
uczestniczgcych w szkoleniach - rozpocznie lub znacznie rozszerzy ekspansje na rynki zagraniczne,
zwiekszy wymiane handlowg oraz nawigze miedzynarodowg wspotprace z innymi podmiotami.
Wskazane dziatanie oraz jego rezultaty wpisujg sie w zakres dziatah i kierunki internacjonalizacji

podmiotow z Wielkopolski Wyznaczone w Strategii Promocji Gospodarczej Wojewoddztwa
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Wielkopolskiego 2011-2020.

Zadanie 12. Opracowanie materiatbw promocyjno-informacyjnych o charakterze
miedzynarodowym i krajowym: aktualizacja i druk BROSZUR
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2021

W ramach projektu zaplanowano opracowanie materiatéw informacyjno — promocyjnych o charakterze
miedzynarodowym i krajowym: w formie aktualizacji i druku BROSZUR, majgcych na celu promocje
gospodarczg i inwestycyjng regionu, poprawe wizerunku regionalnej gospodarki wsréd zagranicznych
partneréw, potencjalnych inwestoréw i kontrahentéw oraz poprawe dostepu do informacji o regionie, o
mozliwosciach nawigzania kontaktéw gospodarczych i inwestycyjnych. Przygotowanie materiatéw jest
odpowiedzig na potrzeby powiatu pilskiego w zakresie stworzenia kompleksowego systemu
zarzgdzania promocjg gospodarczg i inwestycyjnej regionu, niezbedng do umiedzynarodowienia

regionalnej gospodarki i wzmocnienia jego potencjatu i atrakcyjnosci.
BROSZURY zostaty opracowane w ramach pierwszego projektu pt. ,Promocja gospodarcza Powiatu
Pilskiego” — wobec powyzszego w ramach przedmiotowego projektu zaplanowano jedynie ich

aktualizacje oraz druk.

BOSZURA: materiat promocyjno- informacyjny o charakterze miedzynarodowym i krajowym:

— Koszt obejmuje: aktualizacje BROSZURY: aktualizacja tekstu (we wspotpracy z Beneficjentem
oraz partnerem projektu), redakcja, ew. ttumaczenia oraz druk, przygotowanie broszury w
formie elektronicznej (pdf) ;

— 3 wersje jezykowe: polski, angielski, niemiecki ;

— Naktad 1000 sztuk (500 egz. j. angielski, 150 egz. j. polski, 350 egz j. niemiecki)

— Druk cato$¢ 4+4 (SMYK), dwustronny ;

— Aktualizacja treéci: przedstawienie zalet regionu zaréwno powiatu pilskiego, jak i Wielkopolski
do rozwoju (w zakresie gospodarczym / handlowym) oraz do inwestowania: powiat pilski jako
region oferujgcy dobrze rozwinietg infrastrukture komunikacyjng, bogate zaplecze naukowo-
badawcze, wykwalifikowang kadre oraz eksponujgcy walory spoteczno-gospodarcze regionu i
stabilne warunki rozwoju ;

— Dopasowane trescig i przekazem do grupy docelowej (potencjalnych inwestoréw,
kontrahentéw, partneréw handlowych / gospodarczych), petnigce ,efekt zachety” do
nawigzania nowych kontaktéw handlowych / gospodarczych / inwestycyjnych ;

— Dystrybucja: broszury zostang rozdane na targach gospodarczych, spotkaniach, konferenciji,
szkoleniach, forum gospodarczym ; wersja pdf mozliwa do wysyiki do potencjalnych
inwestoréw / kontrahentéw oraz umieszczona na stronach internetowych skierowanych do
potencjalnych inwestordw ;

— Marka Wielkopolska: w broszurze znajdg niezbedne logotypy, zgodnie z obowigzujgcym
wzorem Wytycznych dot. projektdéw unijnych, logotypy Powiatu Pilskiego, a takze logotypy
Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego. Pozwoli to na ukierunkowanie na promocje nie
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tylko regionu powiatu pilskiego ale takze catej Wielkopolski wsrod inwestoréw, kontrahentow

oraz potencjalnych partneréw zagranicznych.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaly one oszacowane w taki
sposob, aby poniesé mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskaé zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celéw projektu. Materiaty promocyjno-informacyjne zostang
przygotowane przez podmiot, posiadajgcy doswiadczenie w realizacji komplementarnych zamowien.
Warto$¢ ustugi zostata oszacowana na podstawie przeprowadzonego wstepnego rozeznania rynku.
Koszt zadania: 12.000,00 zt

Zadanie 13. Opracowanie materialtbw promocyjno-informacyjnych o charakterze
miedzynarodowym i krajowym: ROLL-UP
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2021

W ramach projektu zaplanowano opracowanie materiatow informacyjno — promocyjnych o charakterze
miedzynarodowym i krajowym: w formie ROLL-UP, majgcego na celu promocje projektu i jego
wizualizacje, zaréwno wsréd MSP jak i potencjalnych inwestoréw i kontrahentéw. Przygotowanie
materiatéw jest odpowiedzig na potrzeby powiatu pilskiego w zakresie stworzenia kompleksowego

systemu wizualizacji i promocji projektu.

ROLL-UP: materiat promocyjno- informacyjny o charakterze miedzynarodowym i krajowym:

— Koszt obejmuje: opracowanie i przygotowanie ROLL-UP: tekst (we wspdipracy z
Beneficjentem oraz partnerem projektu), ttumaczenia, grafika oraz druk ;

— 2 wersje jezykowe: polski, angielski ;

— Naktad: 2 sztuki ;

— Dopasowane trescig i przekazem do grupy docelowej (potencjalnych inwestoréw,
kontrahentéw, partneréw handlowych / gospodarczych), petnigce promocje projektu oraz ,efekt
zachety” do nawigzania nowych kontaktéw handlowych / gospodarczych / inwestycyjnych ;

— Dystrybucja: roll-up (petnigcy funkcje promocyjno-wizualizacyjng projektu) wystawiony
zostanie na targach gospodarczych, spotkaniach, konferencji, szkoleniach oraz forum
gospodarczym ;

— Marka Wielkopolska: w broszurze znajdg niezbedne logotypy, zgodnie z obowigzujgcym
wzorem Wytycznych dot. projektow unijnych, logotypy Powiatu Pilskiego, a takze logotypy
Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego. Pozwoli to na ukierunkowanie na promocje nie
tylko regionu powiatu pilskiego ale takze Marki Wielkopolski ws$rdd inwestorow, kontrahentow

oraz potencjalnych partneréw zagranicznych.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki

sposéb, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskac¢ zaktadane w
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projekcie wskazniki oraz osiggniecie celéw projektu. Materialy promocyjno-informacyjne zostang
przygotowane przez podmiot, posiadajgcy doswiadczenie w realizacji komplementarnych zamowien.
Wartos¢ ustugi zostata oszacowana na podstawie przeprowadzonego wstepnego rozeznania rynku.
Koszt zadania: 2.000,00 zt

Zadanie 14. Przygotowanie konferencji prasowej otwierajacej projekt
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2021

W ramach projektu zaplanowano organizacje wydarzenia promocyjno-informacyjnego:
KONFERENCJI PRASOWEJ otwierajgcej projekt (charakter krajowy). Celem konferencji jest
poinformowanie wszystkich zainteresowanych grup o rozpoczeciu realizacji projektu, w tym w
szczegdlnosci: JST, MSP czy instytucji otoczenia biznesu. Dodatkowo, na konferencje zaproszone
zostang takze regionalne media — celem skutecznego promowania projektu w regionie powiatu

pilskiego.

Na konferencji przedstawione zostang ogdlne zatozenia projektu wraz z ramami czasowymi, jego cel
oraz zaplanowane do osiggniecia rezultaty. Przedstawione zostang takze planowane do realizacji
dziatania oraz docelowi beneficjenci, ktérzy bedg mogli wzigé udziat w projekcie, zgodnie z

zaplanowanymi kryteriami rekrutaciji.

KONFERENCJA:

— Odbedzie sie w sali udostepnionej przez powiat pilski na rzecz realizacji projektu (sali
widowiskowej Miodziezowego Domu Kultury, jednostki organizacyjnej Powiatu Pilskiego),

— Planuje sie udziat ok. 30 uczestnikow,

— Informacja o konferencji bedzie ogélnodostepna — zamieszczona min. na stronie internetowej
Whnioskodawcy. Ponadto, zaproszenia w formie e.mail wystane zostang do grup potencjalnie
zainteresowanych, w tym do mediéw,

— Uczestnikom konferencji zapewnione zostang: materiaty konferencyjne (informacje o

projekcie) oraz poczestunek w formie przerwy kawowej.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki
sposob, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskaé zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celow projektu. Metodologia wyliczenia kosztu: zaproszenia -
opracowanie graficzne: 405 zt, catering: 30 x 45 = 1.350,00 zt. tgczne: 1.755,00 zi.

Zadanie 15. Opracowanie i przeprowadzenie powiatowej kampanii promocyjno-informacyjnej
(skierowanej dla MSP z powiatu pilskiego)
Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2022

W projekcie zaplanowane zostato przeprowadzenie promocyjnej i wizerunkowej kampanii powiatowej

(krajowej) — skierowanej dla MSP z regionu powiatu pilskiego, ktérej celem jest szeroka promocja
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projektu i zachecenie MSP do udziatu w targach gospodarczych za granicg. Promocja w formie

kampanii powiatowej jest odpowiedzig na potrzeby powiatu pilskiego zaréwno w zakresie stworzenia

kompleksowego systemu promocji i wizualizacji projektu, jak i w zakresie zarzgdzania promocjg

gospodarczg i inwestycyjnej regionu, niezbedng do umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki i

wzmochienia jego potencjatu i atrakcyjnosci.

W projekcie zaplanowano:

1.

Opracowanie i przygotowanie filmu promocyjnego. W ramach projektu zaplanowano
przygotowanie i nakrecenie FILMU promujgcego projekt wéréd MSP. Koszt obejmuije:
Przygotowanie scenariusza (we wspotpracy z Beneficjentem oraz partnerem projektu),
redakcje, nakrecenie filmu,
1 wersja jezykowa: polski ;
Tresci: promocja projektu i zachecenie MSP do udziatu w targach gospodarczych za
granicg — wskazanie korzysci ;
Montaz i udzwiekowienie: technika cyfrowa, rozdzielczo$¢ SD, zdjecia/materiat wideo,
oprawa graficzna, podktad muzyczny ;
Dopasowane trescig i przekazem do grupy docelowej (MSP), petigce ,efekt zachety” do
zachecenia MSP do udziatu w targach gospodarczych za granicg ;
Dystrybucja: emisja filmu promocyjnego w regionalnych TV, mediach spotecznosciowych,
kanale na YouTube i/lub portalach internetowych badz innych platformach / forach /
kanatach zrzeszajgcych / skierowanych do MSP z powiatu pilskiego.
Opracowanie reklamy graficznej projektu (banneru graficznego) jako najpopularniejszej
metody umozliwiajacej obecnos¢ w Internecie. Umieszczenie banneru na stronach
internetowych zrzeszajgcych / skierowanych do MSP z regionu powiatu pilskiego, w tym:
mediach spotecznosciowych, kanale na YouTube i/lub platformach internetowych bgdz innych
platformach / forach / kanatach zrzeszajgcych / skierowanych do MSP z powiatu pilskiego.
Wywiady i/lub artykuly sponsorowane dotyczgcye projektu oraz ich publikacja w regionalnej
prasie tradycyjnej / internetowej i/lub na regionalnych portalach internetowych / w mediach

spotecznosciowych.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaty one oszacowane w taki

sposéb, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskac¢ zaktadane w

projekcie wskazniki oraz osiggniecie celdéw projektu. Ceny ustalone na podstawie przeprowadzonego

wstepnego rozeznania rynku. Metodologia wyliczenia kosztu (tacznie: 63.000,00 z):

Opracowanie filmu promocyjnego: 17.000,00 zi,

Emisja filmu: (min. 3 emisje):17.000,00 z,

Stworzenie reklamy graficznej: 7.000,00 zt

Publikacja reklamy graficznej (min. 4 publikacje): 9.000,00 zt

Publikacja wywiadow / art. sponsorowanych (min. 3 publikacje): 13.000,00 z
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Zadanie 16. Opracowanie i przeprowadzenie miedzynarodowej kampanii w zakresie promocji
gospodarczej i inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego (skierowanej do zagranicznych
inwestorow)

Termin realizacji: 01.04.2021 — 30.06.2022

W projekcie zaplanowane zostalo opracowanie i przeprowadzenie miedzynarodowej kampanii w
zakresie promocji gospodarczej i inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego — skierowanej do
zagranicznych inwestoréw, ktorej celem jest szeroka promocja gospodarcza i inwestycyjna regionu
oraz kampania wizerunkowa w mediach krajowych / miedzynarodowych i zachecenie zagranicznych
inwestorow do inwestowania oraz rozwijania w powiecie pilskim swojego biznesu. Wskazana
kampania promocyjna jest odpowiedzig na potrzeby powiatu pilskiego w zakresie stworzenia
kompleksowego systemu zarzgdzania promocjg gospodarczg i inwestycyjnej regionu, niezbedng do

umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki i wzmocnienia jego potencjatu i atrakcyjnosci.
Kampania przeprowadzona zostanie na zaréwno na rynku krajowym jak i rynkach zagranicznych
wykazujgcych najwieksze mozliwosci w zakresie pozyskania inwestorow zagranicznych [zgodnie z

Planem promociji gospodarczej i inwestycyjnej Powiatu Pilskiego].

W projekcie zaplanowano:

1. Opracowanie i przygotowanie ok. 30-sek spotu promujgcego region powiatu pilskiego pod
katem gospodarczym i inwestycyjnym. Przygotowanie spotu jest odpowiedzig na potrzeby
powiatu pilskiego w zakresie stworzenia kompleksowego systemu zarzgdzania promocjg
gospodarczg i inwestycyjnej regionu, niezbedng do umiedzynarodowienia regionalnej
gospodarki i wzmocnienia jego potencjalu i atrakcyjnosci zaréwno na rynku
miedzynarodowym, jak i krajowym. Koszt obejmuje:

—  Przygotowanie scenariusza spotu (we wspotpracy z Beneficjentem oraz partnerem
projektu), redakcje, nakrecenie spotu, ttumaczenia (lektor) ;

— 2 wersje jezykowe: w tym j. angielski ;

— Tresci: przedstawienie regionu powiatu pilskiego pod katem gospodarczym i
inwestycyjnym, jako regionu oferujgcego dobrze rozwinietg infrastrukture
komunikacyjng, bogate zaplecze naukowo-badawcze, wykwalifikowang kadre oraz
stabilne warunki rozwoju ;

— Montaz i udzwigkowienie: technika cyfrowa, rozdzielczos¢ SD, zdjecia/materiat wideo,
oprawa graficzna, podktad muzyczny ;

— Dopasowane tredcig i przekazem do grupy docelowej (potencjalnych inwestoréw
kontrahentéw, partneréw handlowych / gospodarczych), petnigce ,efekt zachety” do
nawigzania nowych kontaktéw handlowych / gospodarczych / inwestycyjnych ;

— Dystrybucja: emisja spotu na targach gospodarczych za granicg iflub w TV
(zagranicznych i/lyb krajowych skierowanych do zagranicznych inwestoréw) i/lub w
mediach spotecznosciowych, kanale na YouTube i/lub na portalach internetowych

(zagranicznych i/lyb krajowych skierowanych do zagranicznych inwestorow).
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2. Opracowanie graficzne billboardu (reklamy graficznej) w zakresie promocji gospodarczej i
inwestycyjnej regionu, skierowanej do potencjalnych inwestorow zagranicznych, w dwoch
wersjach jezykowych (w tym j. angielski). Umieszczenie billboardéw / reklamy graficznej w:

—  Miejscach publicznych (lotniska polskie/zagraniczne i/lub transport publiczny” np.
pociggi/taxi/etc., mozliwie w okresie natezenia imprez gospodarczych w kraju /
zagranicg) i/lub

— Portalach internetowych (zagranicznych i/lyb krajowych skierowanych do zagranicznych
inwestoréw) i/lub

— Mediach spotecznosciowych.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaly one oszacowane w taki
sposob, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskac¢ zaktadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celéw projektu. Ceny ustalone na podstawie przeprowadzonego
wstepnego rozeznania rynku. Metodologia wyliczenia kosztu (tgcznie: 198.000,00 zt):

— Produkcja spotu promujacego region powiatu pilskiego pod katem gospodarczym i

inwestycyjnym: 20.000,00 zi,

— Emisja spotu (min. 5 emis;ji): 70.000,00 zt,

— Opracowanie graficzne billboardu (reklamy graficznej): 18.000,00 zt

— Publikacja billboardéw (min. 3 publikacje): 90.000,00 zt

Zadanie 17. Przygotowanie forum gospodarczego
Termin realizacji: 01.01.2022 — 30.06.2022

W ramach projektu zaplanowano organizacje wydarzenia promocyjno-informacyjnego: w formie
przygotowania FORUM GOSPODARCZEGO o zasiegu miedzynarodowym, tgczacgo aspekt
gospodarczy z inwestycyjnym oraz sfere biznesowg z instytucjami otoczenia biznesu, w ktérym
wezmie udziat ok. 60 uczestnikéw (JST, MSP, inwestoréw, instytucji otoczenia biznesu, etc). Celem

forum jest stworzenie platformy wymiany wiedzy, do$wiadczen i poglagdéw pomiedzy ww. podmiotami.

FORUM GOSPODARCZE ma na celu:

— Integracje inwestoréw juz obecnych w Wikp. / powiecie pilskim oaz ich ,utrzymanie” w regionie
(zaplanowano takze spotkania networkingowe ) ;

— Zapoznanie przedstawicieli grupy docelowej z rezultatami projektu i zainicjowanie przestrzeni
do dyskusji nad stanem, mozliwosciami i przysztoscig internacjonalizacji przedsigbiorstw z
sektora MSP w powiecie pilskim (planuje sie panel dyskusyjny z przedstawicielami JST, MSP i
instytucji otoczenia biznesu) ;

-~ Wystgpienia eksperckie: aspekt szkoleniowy dotyczacy wejécia MSP na perspektywiczne
rynki zagraniczne, trendy i analizy zmian na najblizsze lata w zakresie eksportu produktow /
ustug nalezacych do inteligentnych specjalizacji regionu wielkopolskiego ;

— Case study / dobre praktyki — MSP.
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W ramach forum gospodarczego zaplanowano takze gale wreczenia certyfikatow dla MSP za
internacjonalizacje gospodarki regionalnej (w ramach wdrozenia dziatan promocyjno-wizerunkowych i

systemu ,certyfikacji”).
Uczestnikom forum zapewnione zostang: materialy promocyjne, broszura promocyjno-informacyjna,
poczestunek w formie cateringu (kawa, herbata, ciastka, kanapki). Koszt konferencji obejmuje takze:

wydruk oraz wysytke zaproszen, wynajecie sali, wynagrodzenie prelegentéw / ekspertow, ttumaczenia.

Specyfikacja ekonomiczna:

Zaplanowane wydatki sg niezbedne do prawidtowej realizacji projektu. Zostaly one oszacowane w taki
sposob, aby ponies¢ mozliwie najnizsze naktady pozwalajgce jednoczesnie uzyskaC zakiadane w
projekcie wskazniki oraz osiggniecie celéw projektu. Konferencja zostanie przygotowana przez
podmiot, posiadajgcy doswiadczenie w realizacji komplementarnych wydarzen. Metodologia
wyliczenia kosztu (tgcznie: 34.300,00 zt):

— Zaproszenia — grafika: 500,00 zt,

—  Woydruk zaproszen + wysytka: 3.000,00 zi,

—  Woynajecie sali: 3.000,00 zi,

— Materiaty promocyjne: 60 oséb x 25 zt/osobe = 1.500,00 zt,

— Prelegenci: 20.000,00 z,

— Catering: 60 oséb x 55 z/osobe = 3.300,00 zt,

— Ttumaczenia: 3.000,00 zt.

6.2 UZASADNIENIE WYBORU DZIALAN

Zaplanowany do realizacji projekt pt. ,,Promocja gospodarcza powiatu pilskiego — etap II” jest
kontynuacja projektu pt. ,,Promocja gospodarcza powiatu pilskiego” , realizowanego przez
powiat pilski w terminie od 02.09.2019 r. do 31.03.2021 r. Potrzeba realizacji projektu wynika
bezposrednio z koniecznosci KONTUNUACJI przez powiat pilski rozwoju w zakresie
umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki oraz wzmacniania jego potencjalu poprzez
DALSZY, NIEUSTANNY ROZWOJ kompleksowego systemu zarzadzania promocja gospodarcza

i inwestycyjna regionu.

Zaplanowane dziatania, sg odpowiedzia na zidentyfikowane potrzeby i problemy zaréwno
Whioskodawcy (Powiatu Pilskiego) , jak i beneficjentéw docelowych projektu, tj. przedsiebiorstw z
sektora MSP z powiatu pilskiego, wpisujgcych sie w obszar wybranych inteligentnych specjalizacji
regionalnych Wielkopolski. ktére majg takze potwierdzenie w przeprowadzonej przez Wnioskodawce

analizie rynku.
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POTRZEBY POWIATU PILSKIEGO:

Diagnoza przeprowadzona na potrzeby realizacji przedmiotowego projektu pozwolita zidentyfikowaé

kluczowe potrzeby Wnioskodawcy. Nalezg do nich w szczegdlnosci:

— POTRZEBA opracowania oraz wdrozenia kompleksowych dzialan majacych na celu
szeroka promocje gospodarczg i inwestycyjng Powiatu Pilskiego, tj. kampanii
promocyjno-wizerunkowych (POWIATOWEJ KAMPANII skierowanej do MSP z powiatu
pilskiego oraz MIEDZYNARODOWEJ KAMPANII skierowanej do zagranicznych inwestoréw)
oraz kontynuacja dziatan promocyjno-informacyjnych, w tym m.in. poprzez udziat w
miedzynarodowych targach gospodarczych, opracowanie materialtbw promocyjno-
informacyjnych w formie: aktualizacji BROSZUR i ROLL-UP, zorganizowanie konferenciji

prasowej i forum gospodarczego czy rozwoj Marki Wielkopolski.

Powiat Pilski od 02 wrzesnia 2019 r. rozpoczat realizacje projektu pt. ,Promocja gospodarcza powiatu
pilskiego”, ktory uzyskat dofinansowanie w ramach WRPO, Poddziatania 1.4.2 Promocja gospodarcza
regionu. Jest to pierwszy projekt Powiatu Pilskiego zwigzany z promocjg gospodarczg i inwestycyjng
regionu, a jego realizacje zaplanowano do 31 marca 2021 r. Wczesniej, powiat prowadzit jedynie
bardzo ograniczone dziatania promocyjno-informacyjne, do ktérych zaliczy¢é mozemy m.in.:
prowadzenie wspotpracy miedzynarodowej z Niemcami oraz Ukraing (wskazana wspétpraca nie
dotyczyta jednak internacjonalizaciji, czy dziatan eksportowych podejmowanych przez MSP z terenu
powiatu pilskiego, a jedynie kontaktéow kulturalnych, turystycznych oraz sportowych) czy dziatania
promocyjne na poziomie lokalnym (przede wszystkim w zakresie organizacji imprez skierowanych dla
spoteczno$ci lokalnych). Powiat Pilski posiada takze baze ofert inwestycyjnych, wdrozong w grudniu
2018 .

Realizacja ww. projektu pt. ,Promocja gospodarcza powiatu pilskiego” przyczyni sie w znacznym
stopniu do umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki powiatu pilskiego, wzmocnienia jego
potencjatu oraz budowy kompleksowego systemu zarzgdzania promocjg gospodarczg i inwestycyjng
regionu. Powiat Pilski juz teraz doskonale zdaje sobie jednak sprawe z KONIECZNOSCI
KONTYNUACJI KOMPLEKSOWYCH DZIALAN i CIAGLEGO ROZWOJU (w latach 2021-2022) w
zakresie szeroko pojetej internacjonalizacji regionalnej gospodarki powiatu pilskiego, ktére
przyczynia sie do:

— znacznego wzmochienia potencjatu regionu poprzez: ciggly wzrost poziomu handlu
zagranicznego MSP w regionie, zdobycie nowych (perspektywicznych) rynkéw zbytu
oraz zwiekszenie dostepu MSP do rynkéw zagranicznych — poprzez organizacje targéw
gospodarczych ;

— zréznicowania oferowanego katalogu w zakresie oferty gospodarczej i inwestycyjnej
powiatu pilskiego poprzez wprowadzenie dedykowanych kampanii promocyjnych
(powiatowej — skierowanej do MSP, ktérej celem bedzie zachecenie MSP do udziatu w
projekcie oraz miedzynarodowej kampanii promocyjnej regionu, skierowanej do

zagranicznych inwestoréw, majacej na celu zachecenie nowej grupy inwestoréow
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zagranicznych do inwestowania oraz rozwijania w regonie powiatu pilskiego swojego
biznesu) ;

— rozszerzenia dotychczasowej oferty gospodarczej powiatu pilskiego w odniesieniu do
branzy z obszaru inteligentnych specjalizacji regionalnych: ,,Biosurowce i zywnosci dla
swiadomych konsumentéw”, ktéra wykazuje trendy wzrostowe i mozliwosci rozwoju ;

— rozszerzenia oferty inwestycyjnej powiatu pilskiego ;

— kontynuacji rozwoju wizerunku Marki Wielkopolski na rynku krajowym i
miedzynarodowym ;

— wzrostu konkurencyjnosci oraz wzmocnienia atrakcyjnosci regionu.

Potrzeba kontynuacji dziatarh w zakresie umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki wynika takze z
faktu, ze pomimo dotychczasowych, szerokich dziatan w zakresie tworzenia mechanizmoéow
przedsiebiorczosci, na chwile obecng powiat pilski na tle wojewdédztwa wielkopolskiego nadal
charakteryzuje sie nizszym poziomem przedsiebiorczosci (wg. danych GUS), a eksport subregionu

powiatu pilskiego stanowi nieco ponad 10% eksportu Wielkopolski.

Jednoczes$nie Beneficjent zaznacza, ze z projektu wkluczone bedg przedsiebiorstwa z sektora MSP,
ktére bedg braly udziat w projekcie pt. ,Promocja gospodarcza powiatu pilskiego” , realizowanym
przez powiat pilski w terminie od 02.09.2019 r. do 31.03.2021 . .

Potrzeby w zakresie wdrozenia kompleksowych dziatan promocyjno-informacyjnych w zakresie
promocji gospodarczej i inwestycyjnej regionu sg zgodne m.in. ze Strategia Rozwoju Spofeczno-
Gospodarczego Powiatu Pilskiego na lata 2015-2025 [obszar strategiczny gospodarka, cel
strategiczny 3] oraz wpisujg sie we wskaznik do monitoringu obszaru strategicznego ,Gospodarka”,
dotyczacy promocji potencjatu gospodarczego powiatu. Dodatkowo, sg takze zbiezne z obszarem
strategicznym wskazanym w ww. Strategii: Rozwdj Kapitatu Ludzkiego [kierunki dziatan: wspofpraca z
gminami w celu przyciggniecia na rynek inwestorow krajowych i zagranicznych]. Wskazane do
realizacji dziatania sg takze komplementarne z tymi, wskazanymi w Planie promocji Powiatu Pilskiego
na lata 2017-2022 — aktualizacja.

— POTRZEBA rozszerzenia dotychczasowej oferty gospodarczej powiatu pilskiego w
odniesieniu do branzy z obszaru inteligentnych specjalizacji regionalnych:
»Biosurowce i zywnosci dla swiadomych konsumentéw”, ktéra wykazuje trendy

wzrostowe i mozliwosci rozwoju (stan na wrzesien 2019 r.).

Potrzeba rozszerzenia i zréznicowania oferty gospodarczej powiatu pilskiego (m.in. o targi
gospodarcze) - w odniesieniu do branzy z obszaru inteligentnych specjalizacji regionalnych
.Biosurowce i zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw”- zostata zidentyfikowana po przeprowadzonej
przez Beneficjenta analizie w$réd przedsiebiorstw z sektora MSP, analizie ,Strategii na rzecz
odpowiedzialnego rozwoju”, a takze po przeprowadzeniu (w sierpniu 2019 r.) wstepnej ankiety

pilotazowej przez powiat pilski wérdd przedsiebiorstw z sektora MSP oraz witasnych obserwacji. Na
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ww. podstawie wywnioskowano, ze dziataniami eksportowymi zainteresowane sg przedsigbiorstwa nie
tylko z dotychczasowych obszaréw inteligentnych specjalizacji regionalnych (takich jak Rozwdj oparty
na ICT, Przemyst Jutra czy Wnetrza przysziosci), ale takze z branzy: ,Biosurowce i zywnos$¢ dla
Swiadomych konsumentéow”, ktéra wykazata dynamiczny zwrot w zakresie zainteresowania
dziataniami eksportowymi w powiecie pilskim. Jeszcze w 2018 r. branza ta w wiekszosci nie
wykazywata potrzeby wejscia na rynki zagraniczne, gdzie wskazywany byt brak zainteresowania tej
grupy przedsiebiorcow rozwojem sprzedazy na rynkach zagranicznych. Obecnie (wg. stanu na
wrzesien 2019 r.) ulegto to znaczagcym zmianom, a ich przyczyn upatrywa¢ mozna przede wszystkim
w: poprawie sposobu zywienia spofeczehstwa i zwigzang z tym potrzebg zapewnienia na rynku
bezpiecznej, naturalnej i zdrowej zywnosci, wzroscie poziomu aktywnosci fizycznej spoteczenstwa,
promociji zdrowego i aktywnego zycia czy poprawie zdrowia prokreacyjnego — co jest obecnie jednym

Z najbardziej popularnych trendéw na swiecie.

Potrzeba rozszerzenia dotychczasowej oferty gospodarczej powiatu pilskiego w odniesieniu do ww.
branzy zwigzana jest takze z transformacjg gospodarki regionu powiatu pilskiego (ale i catej
Wielkopolski) w kierunku rewolucji przemystowej, zwigzanej z rozwojem technologii i koncepcji
organizacyjnych. Ponadto, ww. branza wykazuje znaczne trendy wzrostowe i rozwojowe,
uwzgledniajgc jednoczesnie warunki spoteczno-gospodarcze Wielkopolski (co potwierdza m.in.
ekspertyza pt. ,Analiza obszaréw specjalizacji naukowej wojewddztwa wielkopolskiego pod katem
wyfonienia nowych i/lub potwierdzenia juz zidentyfikowanych inteligentnych specjalizacji regionu”,
przeprowadzona na zlecenie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w lutym 2018

r.).

- POTRZEBA zwigkszenia handlu zagranicznego MSP w regionie, przektadajgcego sie na
wzrost konkurencyjnosci przedsiebiorstw z sektora MSP z powiatu pilskiego, wpisujgcych sie

w wybrane inteligentne specjalizacje regionalne Wielkopolski.

Zgodnie z przeprowadzong przez Beneficjenta analizg oraz przeprowadzeniem ankiety pilotazowej w
ww. zakresie w$réd przedsiebiorstw z sektora MSP z powiatu pilskiego (sierpien 2019 r.) - istnieje
realne, ciggte zapotrzebowanie na zwiekszenie handlu zagranicznego MSP w regionie powiatu
pilskiego, ktore prowadzi¢ bedzie do WZROSTU umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki.
Niezbedna jest zatem KONTYNUACJA dziatan zwigzanych z szeroko pojetg internacjonalizacja,
skierowanych dla przedsiebiorstw z sektora MSP (w latach 2021-2022), ukierunkowanych
bezposrednio na wejscie przez firmy na nowe perspektywiczne rynki zagraniczne czy zdobycie

nowych rynkéw zbytu.

Potrzeba zwiekszenia handlu zagranicznego MSP wynika takze z dokumentéw strategicznych
Whnioskodawcy: ze Strategii Rozwoju Spoteczno— Gospodarczego Powiatu Pilskiego na lata 2015-
2025, obszar strategiczny: Gospodarka, cel strategiczny 3: Promocja potencjatu gospodarczego
powiatu w zakresie wskazanych kierunkdw dziatan: wsparcia w zakresie pozyskiwania przez
przedsiebiorcéw z powiatu partneréw biznesowych z kraju i zagranicznych regiondw, a takze z Planu

Promocji Powiatu Pilskiego na lata 2017-2021 - aktualizacja, A. Promocja poprzez wspotprace z
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jednostkami samorzadu terytorialnego, w zakresie: zwiekszania dostepu przedsiebiorcéw MSP do

rynkéw zagranicznych.

Potrzeba umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki wynika takze bezposrednio z dokumentéw
strategicznych woj. Wielkopolskiego, w tym w szczegolnosci ze ,Strategii Promocji Gospodarczej
wojewoddztwa wielkopolskiego na lata 2011-2020” oraz ze ,Strategii Rozwoju Wojewddztwa
Wielkopolskiego 2020 r.”

Bariery realizacji:

Umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki powiatu pilskiego, wigze sie z Kkoniecznoscig
eliminowania barier (w szczegdélnosci: finansowych, organizacyjnych) rozwoju gospodarczego i
inwestycyjnego regionu, takich jak m.in.:

— Ograniczone s$rodki finansowe na wdrozenie kompleksowych rozwigzan z zakresu promocji
gospodarczej i inwestycyjnej regionu, podjecia dziatan promocyjno-informacyjnych czy
zakupie ustug doradczo — szkoleniowych ;

— Niski poziom wiedzy na temat promocji inwestycyjnej regionu wsrod JST ;

— Niski poziom wiedzy JST nt. narzedzi do promoc;ji regionu ;

— Ograniczone zasoby organizacyjne do realizacji dziatah w zakresie umiedzynarodowienia

regionalnej gospodarki.

POTRZEBY BENEFICJENTOW DOCELOWYCH:

Do najwazniejszych potrzeb eksportowych MSP zaliczyé mozemy:

— potrzebe znalezienia partnerow handlowych / kontrahentéw na rynkach zagranicznych (w
szczegolnosci tych perspektywicznych) oraz nawigzanie z nimi dtugoterminowej wspotpracy w
zakresie sprzedazy produktow ;

— potrzebe pogtebienia przez MSP wiedzy nt. nowych rynkéw perspektywicznych, strategii
wchodzenia na rynki zagraniczne czy sprzedazy produktow ;

— che¢ zwiekszenia przewagi konkurencyjnej i atrakcyjnosci na rynku — poprzez nieustanne,
aktywne poszukiwanie nowych rynkoéw zbytu ;

— pozyskanie nowych klientéw ;

— wzrost przychoddw.

Jako gtébwne ograniczenia utrudniajgce rozpoczecie i rozwoj dziatalnosci eksportowej wyrézniono
natomiast przede wszystkim:

— brak s$rodkéw finansowych na dziatania promocyjno- informacyjne oraz udziat w targach

gospodarczych, ktére sg okazjg do nawigzania kontaktéw biznesowych,

— trudnosci w znalezieniu wiarygodnych zagranicznych partneréw biznesowych,

— trudnosci w uzyskaniu szczegoétowych informacji na temat rynku zagranicznego,

— niepewno$¢ kursu walutowego,

— w przypadku czesci przedsiebiorstw: odmienno$é regulacji prawnych na docelowym rynku

zagranicznym (bariera wejscia),
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— konieczno$¢ poniesienia kosztéw dostosowania produktéw / ustug do wymogow
zagranicznych,

— niewystarczajgce zdolnosci finansowe do rozpoczecia dziatalnosci eksportowe;j,

— niewystarczajgce kompetencje kadry w zakresie procedur eksportowych, wiedzy dotyczacej
wejscia na rynki zagraniczne i sprzedazy produktow,

— czesto wystepujgca konkurencja cenowa pomiedzy eksporterami z réznych krajow oraz

podmiotami dziatajgcymi lokalnie.

Obserwowana trudno$é przedsiebiorstw sektora MSP w rozpoczeciu eksportu jest przede wszystkim
wynikiem braku odpowiedniej wiedzy i doswiadczenia. Wymagajg one wsparcia instytucjonalnego
w formie doradztwa, jak i bezposredniej pomocy finansowej na sfinansowanie wyjazdoéw na targi czy

misje gospodarcze, gdzie mozliwe bedzie poznanie rynku i nawigzanie relacji biznesowych.

Analiza rynku w odniesieniu do potrzeb beneficientéw docelowych:

Wskazane przez MSP potrzeby majg takze potwierdzenie w przeprowadzonej analizie rynkowej. Jak
wynika z badan rynkowych, mimo, iz perspektywy dla polskiego eksportu sg bardzo dobre: co
potwierdza zakfadany wzrost zagranicznej sprzedazy o 35,6 proc do 2020 r. (zrodto: raport
»Zagraniczna ekspansja polskich firm. Dokonania, ambicje, perspektywy”, Grant Thornton) oraz dane
GUS, wskazujace na wzrost eksportu towaréw z Polski, ktory w 2017 r. byt wyzszy o prawie 8% proc.
w poréwnaniu z poziomem sprzed roku (zrédto: raport European SME Export Report) - to jednak
ponad 60 proc. europejskich firm z sektora MSP nie prowadzi dziatalnosci eksportowej, a jedynie 24

proc. matych i srednich eksporteréw wysyta swoje towary czy ustugi poza kontynent.

Niniejszy projekt ukierunkowany jest na kompleksowy rozwdj eksportu, a zaplanowane w nim
dziatania sg odpowiedziag na zdiagnozowane problemy, do ktérych nalezg przede wszystkich
przeszkody natury biznesowej, w tym:

— brak odpowiedniego kapitatu przedsiebiorstw (MSP) na ekspansje miedzynarodowg - co
potwierdza ponad 20% polskich firm (zrédto: raport Poland, Go Global!),

— brak wiedzy oraz analiz dotyczgcych docelowo wybranych rynkdéw zagranicznych, znajomosci
jego konkurentéw i potencjalnych partnerow. Wedtug raportu European SME Export Report
zrealizowanego w 2016 r. r. przez Harris Interactive - ponad 65 proc. europejskich MSP
zainteresowanych eksportem oczekuje wiekszego wsparcia i doradztwa w zakresie wejscia
przedsiebiorstwa na rynki zagraniczne,

— nieumiejetno$é wykorzystania przez MSP mozliwoséci generowania dodatkowych przychodéw
pochodzacych z eksportu, brak pewnosci siebie, aby wyj$¢ poza granice swojego kraju, co
czesto wynika z przedwiadczenia, ze bariery utrudniajgce handel miedzynarodowy sg zbyt

duze (zrodto: Forbes, ,Mate firmy kiepsko radzg sobie w eksporcie, Dlaczego?”).

Umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki:

Obecnie procesy umiedzynarodowienia gospodarek przybierajg coraz bardziej na sile, co uwidacznia
sie przez intensyfikacje dziatalno$ci zagranicznej réznego rodzaju podmiotéw (JST, przedsiebiorstw,

instytucji otoczenia biznesu), jak réwniez przez pojawianie sie tych proceséw w obszarach
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charakteryzujgcych sie do niedawna stabymi powigzaniami miedzynarodowymi. Wptyw na proces
internacjonalizacji gospodarki w Polsce ma takze wiele czynnikbw, w tym miedzy innymi
uwarunkowania geograficzne. Znaczenie centralnego potozenia Polski w Europie zauwaza sie m.in. w
dokumencie strategicznym, jakim jest Koncepcja polityki przestrzennej zagospodarowania kraju
[Monitor Polski, 2001 r.]. Stwierdza sie w nim, ze geograficzne potozenie Polski: ,tworzy potencjalnie
korzystne warunki wejcia polskiej gospodarki w europejskg przestrzen konkurencyjng, efektywng i

innowacyjng (...)".

Jak pokazuje analiza rynku, Wielkopolska jest regionem o wysokiej pozycji konkurencyjnej w kraju,
zaréwno pod katem gospodarczej struktury i wielkosci eksportu, jak i atrakcyjnosci inwestycyjnej.
Jednak, w wyniku rosngcej konkurencji na rynku oraz w obliczu proceséw globalizacyjnych —
niezbedne jest konkurowanie na poziomie globalnym, biorgc pod uwage gospodarczg
konkurencyjnos$¢ regionoéw, na ktérg sktada sie m.in. konkurencyjnos¢ eksportowa przedsigbiorstw
oraz ta w zakresie przyciggania inwestorow zagranicznych. Istotnym elementem umacniajgcym
pozycje konkurencyjng Wielkopolski, a takze poszczegdlnych powiatdw na rynkach zagranicznych jest
PROMOCJA GOSPODARCZA REGIONU [Strategia Promocji Gospodarczej Wojewoddztwa
Wielkopolskiego na lata 2011-2020].Wielkopolska jest postrzegana w Polsce korzystnie, natomiast za
granicg wskazuje sie raczej niskg rozpoznawalnosé regionu.. Silna jest natomiast struktura gospodarki
Wielkopolski, charakteryzujgca sie przede wszystkim: silng pozycjg sektora przedsiebiorstw, wysokim
poziomem zréznicowania gospodarki czy umocnieniem sektora przemystu i ustug. Wysoka jest takze
pozycja eksportowa regionu: Wielkopolska znajduje sie w grupie lideréw, zajmujgc obecnie 3 miejsce,
zgodnie z danymi izby celnej. Wyzej wskazane cechy, na tle pozostatych regionéw Polski stanowig

pewien unikatowy atrybut, z ktérym trudno jest konkurowac.

Istotnym aspektem w obszarze internacjonalizacji wielkopolskich przedsiebiorstw jest dgzenie do
wzrostu struktur miedzynarodowych firm, nie tylko poprzez rozwdj sprzedazy produktéw czy ustug, ale
takze przez rozwdj innych dziatarh na rynkach zewnetrznych. Promocja gospodarcza regionu na
najblizsze lata, powinna skupia¢ sie przede wszystkim na mocnych stronach wojewddztwa
Wielkopolskiego (oraz w odniesieniu do przedmiotowego projektu — takze powiatu pilskiego), poprzez
realizacje celéow strategicznych sformutowanych w Strategii Promocji Gospodarczej Wojewoddztwa
Wielkopolskiego na lata 2011-2020, do ktérych naleza:

1. Pobudzenie wspotpracy instytucjonalnej na rzecz promocji gospodarczej

2. Poprawa wizerunku i rozpoznawalnosci regionu

3. Rozszerzenie dziatalnosci przedsiebiorstw z powiatu pilskiego na rynkach zewnetrznych

4. Zapewnienie naptywu inwestycji, pozwalajgcych na podnoszenie konkurencyjnosci regionu

Przedsiewziecie jest odpowiedzig na zdiagnozowany problem, jaki bedzie rozwigzany, tj. niski poziom
umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki powiatu pilskiego oraz brak kompleksowego systemu
zarzgdzania promocjg gospodarczg i inwestycyjng regionu. Projekt jest réwniez odpowiedzig na wyzej
zdiagnozowane i opisane potrzeby grupy docelowej i poprzez kompleksowg realizacje, gwarantuje

mozliwos¢ ich spetnienia.
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6.3 OSIAGNIETE REZULTATY

Rozwdj kompleksowego systemu zarzadzania promocjg gospodarczg i inwestycyjng regionu, pozwoli

na kontynuacje w zakresie umiedzynarodowienia regionalnej gospodarki powiatu pilskiego oraz

wzmocnienie jego atrakcyjnoscii potencjatu. Mozliwe to bedzie poprzez:

Zwiekszony poziom handlu zagranicznego sektora MSP regionie, przektadajacy sie na
wieksze umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki, prowadzagce do wzrostu
konkurencyjnosci wielkopolskich przedsiebiorstw ;

Wzrost dostepu MSP do rynkéw zagranicznych i zdobycie nowych rynkéw zbytu, zwtaszcza
pozaunijnych (poprzez: szkolenia skierowane dla MSP w zakresie internacjonalizacji, udziat
MSP w targach gospodarczych), co jest podstawg do zapewnienia rozwoju gospodarczego
przedsiebiorstw z sektora MSP z powiatu pilskiego, a w konsekwencji takze i catego regionu ;
Powiatowg kampanie promocyjng i wizualizacyjng projektu, majaca na celu szerokg promocje
projektu i zachecenie MSP do udziatu w targach gospodarczych (poprzez: opracowanie
materiatdw promocyjno-informacyjnych o charakterze miedzynarodowym: broszura, roll-up,
przygotowanie konferencji prasowej otwierajgcej projekt, opracowanie i przeprowadzenie
powiatowej kampanii promocyjno-informacyjnej skierowanej dla MSP z powiatu pilskiego: film
promocyjny, reklama graficzna, wywiady/artykuty sponsorowane oraz przygotowanie forum
gospodarczego),

Miedzynarodowg kampanie promocyjng i inwestycyjng regionu powiatu pilskiego, majgca na
celu zwiekszenie szans na naptyw inwestoréw i poprawe sytuacji gospodarczej na rynku
powiaty pilskiego, w tym na rynku pracy (poprzez: opracowanie materiatbw promocyjno-
informacyjnych o charakterze miedzynarodowym: broszura, roll-up, opracowanie i
przeprowadzenie miedzynarodowej kampanii w zakresie promocji gospodarczej i
inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego, skierowanej do zagranicznych inwestoréw: spot
promujacy region, billboardy graficzne oraz przygotowanie forum gospodarczego),

Potgczenie promocji gospodarczej i inwestycyjnej powiatu pilskiego, celem ukazania silnych
stron i atutéw regionu na arenie zaréwno miedzynarodowej, jak i krajowej (poprzez: udziat
JST w targach gospodarczych, opracowanie materiatbw promocyjno-informacyjnych o
charakterze miedzynarodowym i krajowych, przygotowaniem forum gospodarczego. Promocja
obejmowacé bedzie takze prezentacje powiatu pilskiego oraz catej Wielkopolski - jako regionu
z bogatym zapleczem naukowo-badawcze oraz stabilnymi warunkami rozwoju ;

Rozwdj Marki Wielkopolski, poprzez prezentacje Wielkopolski (w materiatach promocyjno-
informacyjnych), jako regionu z bogatym zapleczem naukowo-badawcze oraz stabilnymi
warunkami rozwoju, a takze przez przygotowanie materiatéw dotyczgcych wizualizaciji,
Wypracowanie, wspélnieitz partnerami gospodarczymi - dalszego rozwoju spéjnej

polityka inwestycyjnej regionu.

Zaplanowane dziatania — przyczynig sie bezposrednio do wzmocnienia potencjatu powiatu pilskiego

oraz znacznego rozszerzenia i zroznicowania kompleksowej oferty gospodarczej i inwestycyjnej

regionu w zakresie szeroko pojetej internacjonalizacji regionalnej gospodarki powiatu pilskiego.

Opracowanie ww. kompleksowej i atrakcyjnej oferty gospodarczej i inwestycyjnej powiatu pilskiego
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oparte zostanie przede wszystkim o sektory i elementy, do tej pory nieeksponowane, a ktérych analizy
wskazujg na trendy wzrostowe tj. najbardziej innowacyjne i konkurencyjne branze, wpisujgce sie w
obszar inteligentnych specjalizacji regionalnych Wielkopolski, ktére, zgodnie z przeprowadzong
analizg rynku — wykazujg takze najwiekszy potencjat eksportowy w powiecie pilskim. Zliczono do nich
przede wszystkim: Rozwdj oparty na ICT oraz Przemyst jutra. Oferta gospodarcza zostata
rozszerzona takze o NOWE BRANZE wykazujgce potencjat eksportowy, takie jak: Biosurowce i
zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw. Wszystkie wyzej wskazane obszary regionalnych
inteligentnych specjalizacji — wskazujg na znaczne mozliwosci rozwoju, przy uwzglednieniu warunkéw
spoteczno-gospodarczych i geograficznych Wielkopolski, zgodnie ze Strategig Rozwoju
Gospodarczego Wielkopolski (...). W obszarze przedsiebiorstw z sektora MSP wyraza sie to przez
koniecznos$¢ zdywersyfikowania rynkéw odbiorcéw, adekwatnie do ww. potencjatéw wielkopolskich

firm.

Realizacja zaplanowanych w projekcie zadan, szczegotowo opisanych w poprzednich punktach SW, w
tym udziat w miedzynarodowych targach gospodarczych (Dubaj, Chiny) - pozwoli na skuteczng i
efektywng promocje regionu, jego wyréznienie jako obszaru atrakcyjnego pod katem gospodarczym i
handlowym, poprawe sytuacji na rynku pracy powiatu pilskiego. Bedzie to mozliwe takze dzieki
wsparciu w ramach projektu przedsiebiorstw z sektora MSP w wejéciu na nowe rynki zagraniczne /
rozwoju eksportu na rynkach zagranicznych, uwzgledniajac perspektywiczny rynek w zakresie rozwoju

eksportu [zgodnie z analizg rynku], tj. Ameryki Potudniowej oraz Afryki.

Realizacja projektu spowoduje takze, ze oferta gospodarcza i inwestycyjna, bedgca przedmiotem
projektu — bedzie atrakcyjna dla NOWEJ GRUPY inwestoréw zagranicznych, a takze kontrahentow i
ma znaczgcy wptyw na wzrost zainteresowania okreslonym DZIALEM GOSPODARKI NARODOWEJ,
jakim jest w szczegélnosci: PRZEMYSL, w ramach ww. okreslonych BRANZ, wpisujgcych sie w
obszar inteligentnych specjalizacji regionalnych Wielkopolski — w skali regionalnej (powiatu pilskiego)
oraz catego wojewodztwa Wielkopolskiego. Whnioskodawca dysponuje ofertami inwestycyjnymi
Powiatu Pilskiego, ktére zamieszczone sg w bazie ofert inwestycyjnych, podlinkowanej do portalu
internetowego, a takze do bazy ofert inwestycyjnych zlokalizowanych na stronie COI (do ktérej trafig
takze oferty inwestycyjne pozostatych JST z terenu powiatu pilskiego). Wnioskodawca przeanalizowat
takze szczegétowo podmioty gospodarcze / spoétki funkcjonujgce na terenie powiatu pilskiego i
dokonat ich podziatu ze wzgledu na gtéwne kody PKD przypisane do regionalnych inteligentnych
specjalizacji (szczegbtowy opis — Analiza rynku (...). Baza ww. podmiotéw gospodarczych / spétek jest
ogolnodostepna. Wnioskodawca posiada takze wykaz najbardziej rozwojowych branz dla powiatu
pilskiego. Jednoczesnie Wnioskodawca informuje, ze powiat pilski nie posiada zadnych produktéw /

ustug, ktére zostaty lub mogtyby zosta¢ uzna¢ za tzw. produkty regionalne.

Przedmiotowy projekt gwarantuje WYROZNIENIE PRZEDSIEBIORSTW z sektora MSP na rynkach
zagranicznych oraz umozliwi ich EKSPANSJE NA RYNKI ZAGRANICZNE, zwiekszenie wymiany
handlowej, nawigzanie miedzynarodowej wspotpracy partnerskiej z innymi podmiotami (zgodnie z
zatozeniami Strategii Rozwoju Wielkopolski oraz Strategii Promocji Gospodarczej Wojewddztwa

Wielkopolskiego).

58



7. SZACOWANA WIELKOSC KOSZTOW

Zadanie 1. Specjalista ds. Internacjonalizacji - koszty osobowe

o koszty kwota
Koszty kwalifikowane . o .
. . - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
KOSZTY OSOBOWE
Specijalista ds.Internacjonalizaciji, 1
0s., 1 etat przez caty okres trwania
projektu * 7000 zt brutto brutto (z -
narzutami pracodawcy) / mc (os. osobomiesigc 15 63000,00 42000,00 105000,00 0,00 105000,00
oddelegowana ze strony Partnera
projektu)
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Zadanie 2. Mlodszy specjalista ds. promocji — koszty osobowe
Koszty kwalifikowane . ko_s_zty kV\{ota
. . - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
KOSZTY OSOBOWE
Mtodszy specjalista ds. promocji -
dodatek specjalny 2300 zt brutto
brutto (z narzutami pracodawcy) / osobomiesigc 15 20700,00 13800,00 0,00
miesiecznie (0s. oddelegowana ze 34500,00 34500,00
strony Lidera projektu)
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Zadanie 3. Kierownik projektu — koszty posrednie
Koszty kwalifikowane . ko_s_zty kV\{Ota
. . - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
KOSZTY POSREDNIE
Kierownik projektu - dodatek w
ramach petnionej funkcji w projekcie
(osoba oddelegowana ze strony osobomiesigc 15 6300,00 4200,00 0,00
Lidera), 700 zt brutto brutto (z 10500,00 10500,00
narzutami pracodawcy) /miesiecznie
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00




Zadanie 4. Specjalista ds. rozliczen — koszty posrednie

Koszty kwalifikowane ey ST
. - - . . y niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba ——
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
KOSZTY POSREDNIE
Specjalista ds. rozliczen - dodatek w
ramach petnionej funkcji w projekcie
(osoba oddelegowana ze strony osobomiesigc 15 5850,00 3900,00 0,00
Lidera), 650 zt brutto brutto (z 9750,00 9750,00
narzutami pracodawcy) / miesiecznie
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Zadanie 5. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granica — Wnioskodawca (DUBAJ)
Koszty kwalifikowane . kogzty kV\{Ota
. - - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba P
lata realizacji suma suma suma
2021 2022
TARGI GOSPODARCZE 474308,00 0,00 474308,00 0,00 | 474308,00
ROZBICIE KOSZTOW TARGOW
Wynajecie powierzchni targowej na
stoisko regionalne promujgce Powiat
Pilski oraz Marke Wielkopolski sztuka 1 144000,00 0,00 0,00
(zatozenia: 900 USD/m2 * 40 m2 * 4 144000,00 144000,00
PLN/USD)
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Wizualizacja i zabudowa stoiska
(zatozenia: 1370 USD/m2 *40 m2 * 4 sztuka 1 219200,00 0,00 0,00
PLN/USD) 269616,00 269616,00
vat kwalifikowany 23% 50416,00 0,00 0,00
Koszt transportu materiatéw
promocyjnych sztuka L 8130,08 0,00 10000,00 0.00}16000,00
vat kwalifikowany 23% 1869,92 0,00 0,00
Rezerwacja miejsca wystawowego i
wpis do katalogu targowego sztuka L 4000,00 0,00 4000,00 0,00 4000,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt zakwaterowania (zatozenia: 3
0S. * 6 noclegéw * 200 EUR * 4,5 sztuka 1 16200,00 0,00 0,00
PLN/EUR) 16200,00 16200,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt transportu samolotem
(zatozenia: 3 os. * 4500 PLN w obie sztuka 1 13500,00 0,00 13500,00 0,00 13500,00
strony)
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vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00

Koszt transportu na miejscu

(zatozenia: 3 0s. * 8 dni * 10 EUR * sztuka 1 1080,00 0,00 0,00

4,5 PLN/EUR) 1080,00 1080,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00

Koszt ttumacza | sztuka 1 5000,00 0,00 0,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 5000,00 0,00 5000,00

Dieta pracownikéw JST (zatozenia: 3

0s. * 8 dni * 39 EUR * 4,5 PLN/EUR) sztuka ! 4212,00 0,00 4212,00 0.00 4212,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00

Koszt wejsciowek na targi (zatozenia:

3 0s. * 200 EUR/os. * 4,5 PLN/EUR) sztuka 1 2700,00 0,00 2700,00 0.001 " 5700,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00

Koszt ustug cateringowych na targi | sztuka 1 4000,00 0,00 0,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 4000,00 0,00 2000,00

Zadanie 6. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granica — MSP (DUBAJ)

Koszty kwalifikowane . ko_s_zty kV\{Ota
. . - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba ——
lata realizacji suma suma suma
2021 2022
TARGI GOSPODARCZE 196240,00 0,00 196240,00 0,00 | 196240,00
ROZBICIE KOSZTOW TARGOW

Koszt transportu materiatow

promocyjnych sztuka ! 16260,16 0,00 20000,00 0.001" 50000,00
vat kwalifikowany 23% 3739,84 0,00 0,00

Koszt transportu eksponatéw | sztuka 1 16260,16 0,00 0,00
vat kwalifikowany 23% 3739,84 0,00 20000,00 0,00 20000,00

Koszt zakwaterowania (zatozenia: 14

0s. * 6 noclegéw * 200 EUR * 4,5 sztuka 1 75600,00 0,00 0,00

PLN/EUR) 75600,00 75600,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00

Koszt transportu samolotem

s . .

(Sireg?“z/;anla. 14 os. * 4500 PLN w obie sztuka 1 63000,00 0,00 63000,00 0,00 63000,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00

Koszt transportu na miejscu

(zatozenia: 14 os. * 8 dni * 10 EUR * sztuka 1 5040,00 0,00 0,00

4,5 PLN/EUR) 5040,00 5040,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00

Koszt wejsciéwek na targi (zatozenia:

14 0s. * 200 EUR/0s. * 4,5 PLN/EUR) sztuka 1 12600,00 0,00 12600,00 0.001 " 15600,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
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Zadanie 7. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — Wnioskodawca (CHINY)

o koszty kwota
Koszty kwalifikowane . o .
. . - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba ——
lata realizacji suma suma suma
2021 2022
TARGI GOSPODARCZE 0,00 378377,00 378377,00 0,00| 378377,00
ROZBICIE KOSZTOW TARGOW
Wynajecie powierzchni targowej na
stoisko regionalne promujace Powiat
Pilski oraz Marke Wielkopolski sztuka 1 0,00 108000,00 0,00
(zatozenia: 900 USD/m2 * 30 m2 * 4 108000,00 108000,00
PLN/USD)]
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Wizualizacja i zabudowa stoiska
% in- * *
(zatozenia: 1370 USD/m2 *30 m2 * 4 sztuka 1 0,00 164400,00 202212,00 0,00 202212,00
PLN/USD)
vat kwalifikowany 23% 0,00 37812,00 0,00
Koszt transportu materiatow
promocyjnych sztuka L 0,00 9756,10 12000,00 0.00} " 15000,00
vat kwalifikowany 23% 0,00 2243,90 0,00
Rezerwacja miejsca wystawowego i
wpis do katalogu targowego sztuka ! 0,00 4000,00 4000,00 0,00 4000,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt zakwaterowania (zatozenia: 3
0s. * 6 noclegow * 170 EUR * 4,5 sztuka 1 0,00 13770,00 0,00
PLN/EUR) 13770,00 13770,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt transportu samolotem
RN . .
(S?f;?“z/;enla. 3 0s. * 6000 PLN w obie sztuka 1 0,00 18000,00 18000,00 0,00 18000,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt transportu na miejscu
(zatozenia: 3 0s. * 8 dni * 10 EUR * sztuka 1 0,00 1080,00 0,00
4,5 PLN/EUR) 1080,00 1080,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt ttumacza | sztuka 1 0,00 6000,00 0,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 6000,00 0,00 6000,00
Dieta pracownikéw JST (zatozenia: 3
0s. * 8 dni * 55 EUR * 4,5 PLN/EUR) sztuka 1 0.00 5940,00 5940,00 0.001 " 5940,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt wejsciowek na targi (zatozenia:
3 0s. * 250 EUR/0s. * 4,5 PLN/EUR) sztuka 1 0.00 3375,00 3375,00 0.001 337500
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
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Koszt ustug cateringowych na targi | sztuka 1 0,00 4000,00 0,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 4000,00 0,00 000,00
Zadanie 8. Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — MSP (CHINY)
o koszty kwota
. - - . . NG SIS niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji suma suma suma
2021 2022
TARGI GOSPODARCZE 0,00 116525,00 116525,00 0,00| 116525,00
ROZBICIE KOSZTOW TARGOW
Koszt transportu materiatow
promocyjnych sztuka ! 0,00 9756,10 12000,00 0.001" 15000,00
vat kwalifikowany 23% 0,00 2243,90 0,00
Koszt transportu eksponatow | sztuka 1 0,00 16260,16 0,00
vat kwalifikowany 23% 0,00 3739,84 20000,00 0,00 20000,00
Koszt zakwaterowania (zatozenia: 7
0S. * 6 noclegow * 170 EUR * 4,5 sztuka 1 0,00 32130,00 0,00
PLN/EUR) 32130,00 32130,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt transportu samolotem
s . .
(;féﬁ;()anla. 7 0s. * 6000 PLN w obie sztuka 1 0,00 42000,00 42000,00 0,00 42000,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt transportu na miejscu
(zatozenia: 7 os. * 8 dni * 10 EUR * sztuka 1 0,00 2520,00 0,00
4,5 PLN/EUR) 2520,00 2520,00
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Koszt wejsciowek na targi (zatozenia:
7 0s.* 250 EUR/os. * 4,5 PLN/EUR) sztuka 1 0,00 7875,00 7875,00 0.001 787500
vat kwalifikowany 0% 0,00 0,00 0,00
Zadanie 9. Opracowanie analizy rynku perspektywicznego - Ameryki Potudniowej wraz z analizg okreslenia potencjalnych partneréw handlowych
Koszty kwalifikowane . ko_s 2ty kV\{Ota
. . - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji
suma suma suma

2021

| 2022

USLUGI DORADCZE
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Opracowanie analizy rynku
perspektywicznego - Ameryki

Potudniowej wraz z analizg sztuka 1 15500,00 0,00 0,00
okreslenia potencjalnych partneréow 19065,00 19065,00
handlowych
vat kwalifikowany 23% 3565,00 0,00 0,00
Zadanie 10. Opracowanie analizy rynku perspektywicznego - Afryki wraz z analizg okreslenia potencjalnych partneréw handlowych
Koszty kwalifikowane EEZY il
. - . . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
USLUGI DORADCZE
Zadanie 10. Opracowanie analizy
rynku perspektywicznego - Afryki
wraz z analiza okre$lenia sztuka ! 15500,00 0.00 19065,00 0.001" 19065,00
potencjalnych partneréw handlowych
vat kwalifikowany 23% 3565,00 0,00 0,00
Zadanie 11. Ustugi doradczo-szkoleniowe w zakresie wsparcia internacjonalizacji przedsiebiorstw w formie ,,biznesowego brunchu” (koszt niekwalifikowany)
. koszty kwota
. - - . . NG ST EES niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba ——
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
USLUGI DORADCZE
Ustugi doradczo-szkoleniowe w
zakresie wsparcia internacjonalizaciji
przedsiebiorstw w formie sztuka 4 0,00 0,00 0,00 9756,10 12000,00
,biznesowego brunchu”
vat niekwalifikowany 23% 0,00 0,00 2243,90
Zadanie 12. Opracowanie materialéw promocyjno-informacyjnych o charakterze miedzynarodowym i krajowym: aktualizacja i druk BROSZUR
Koszty kwalifikowane . ko_s_zty kV\{Ota
. . - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji
suma suma suma

2021 |

2022

PROMOCJA PROJEKTU
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Opracowanie materiatéw promocyjno-
informacyjnych o charakterze
miedzynarodowym i krajowym:
aktualizacja i druk BROSZUR (1000 | SZUka 1000 9756,10 0,00 12000,00 0.001 " 15000,00
szt, wersja jezykowa: angielski,
niemiecki, polski)
vat kwalifikowany 23% 2243,90 0,00 0,00
Zadanie 13. Opracowanie materialow promocyjno-informacyjnych o charakterze miedzynarodowym i krajowym: ROLL-UP
Koszty kwalifikowane EEZY il
. - - . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
PROMOCJA PROJEKTU
Opracowanie materiatéw promocyjno-
informacyjnych o charakterze
miedzynarodowym i krajowym: sztuka 2 1626,02 0,00 0,00
ROLL-UP (wersja jezykowa: polska, 2000,00 2000,00
angielska)
vat kwalifikowany 23% 373,98 0,00 0,00
Zadanie 14. Przygotowanie konferencji prasowej otwierajacej projekt
. koszty kwota
. - - . . NG ST EES niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba ——
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
PROMOCJA PROJEKTU
Przygotowanie konferencji prasowej
otwierajgcej projekt sztuka ! 1426,83 0,00 1755,00 0,00 1755,00
vat kwalifikowany 23% 328,17 0,00 0,00
Zadanie 15. Opracowanie i przeprowadzenie powiatowej kampanii promocyjno-informacyjnej (skierowanej dla MSP z powiatu pilskiego
o koszty kwota
Koszty kwalifikowane . . .
. .. . . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba ——
lata realizacji
suma suma suma

2021 |

2022

KAMPANIA PROMOCYJNA
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Opracowanie i przeprowadzenie
powiatowej kampanii promocyjno. | oy 5 1 30081,30 21138,21
informacyjnej (skierowanej dla MSP z
powiatu pilskiego)
vat kwalifikowany 23% 6918,70 4861,79

63000,00

0,00

0,00

63000,00

Zadanie 16. Opracowanie i przeprowadzenie miedzynarodowej kampanii w zakresie promocji gospodarczej i inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego (skierowanej do

zagranicznych inwestorow)

Koszty kwalifikowane . ko;;ty kwota
. . . . . niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba —
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
KAMPANIA PROMOCYJNA
Opracowanie i przeprowadzenie
miedzynarodowej kampanii w
zakresie promocji gospodarczej i
inwestycyjnej regionu powiatu sztuka ! 30894,31 130081,30 198000,00 0.001" 198000,00
pilskiego (skierowanej do
zagranicznych inwestoréw)
vat kwalifikowany 23% 7105,69 29918,70 0,00
Zadanie 17. Przygotowanie forum gospodarczego
. koszty kwota
. - - . . NG ST EES niekwalifikowane ogotem
Opis kategorii / nazwa podkategorii j-m Liczba ——
lata realizacji suma suma suma
2021 | 2022
KAMPANIA PROMOCYJNA
Przygotowanie forum gospodarczego | sztuka 1 0,00 27886,18 0,00
vat kwalifikowany 23% 0,00 6413,82 34300,00 0,00 34300,00
koszty

Koszty kwalifikowane tgcznie

niekwalifikowane

kwota ogoétem

lata realizacji

2021 2022 suma

suma

suma

895283,00 | 779 102,00 | 1674 385,00

12 000,00

1 686 385,00
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8. HARMONOGRAM WDRAZANIA STRATEGII

Termin realizacji projektu: 01.04.2021 r. — 30.06.2022 r.

TERMIN REALIZACJI

Dziatanie 2021 2022

T T

Koszty osobowe

Specjalista ds. internacjonalizacji X X X X X

Mtodszy specjalista ds. promocji X X X X X

Koszty posrednie

Kierownik projektu X X X X X

Specjalista ds. rozliczania X X X X X

Targi gospodarcze

Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za
granicg — Wnioskodawca (DUBAJ)

Udziat w migdzynarodowych imprezach targowych za
granicg — MSP (DUBAJ)

Udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za
granicg — Wnioskodawca (CHINY)

Udziat w migdzynarodowych imprezach targowych za
granicg — MSP (CHINY)

Ustugi doradcze

Opracowanie analiz rynku perspektywicznego —
Ameryki Potudniowej wraz z analizg okreslenia X X
potencjalnych partneréw handlowych

Opracowanie analiz rynku perspektywicznego — Afryki
wraz z analizg okreslenia potencjalnych partneréw X X
handlowych

Ustugi doradczo-szkoleniowe w zakresie wsparcia
internacjonalizacji przedsiebiorstw w formie X X X X
,biznesowego brunchu” (koszt niekwalifikowany)

Promocja projektu

Opracowanie materiatéw promocyjno-informacyjnych o
charakterze miedzynarodowym i krajowym: X
aktualizacja i druk broszur

Opracowanie materiatdw promocyjno-informacyjnych o
charakterze miedzynarodowym i krajowym: roll-up

Przygotowanie konferencji prasowej otwierajgce;j
projekt

Opracowanie i przeprowadzenie powiatowej kampanii
promocyjno-informacyjnej (skierowanej dla MSP z X X X X
powiatu pilskiego)

Opracowanie i przeprowadzenie miedzynarodowe;j
kampanii w zakresie promocji gospodarczej i
inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego (skierowanej
do zagranicznych inwestorow)

Przygotowanie forum gospodarczego X




9. REKOMENDACJE

Rekomendacja wskazuje dzialania, jakie Powiat Pilski powinien podjg¢é w celu osiggniecia

zaplanowanego celu gtéwnego, jakim jest: umiedzynarodowienie regionalnej gospodarki powiatu

pilskiego (kontynuacja) oraz wzmocnienie jego potencjalu poprzez dalszy, nieustanny rozwoj

kompleksowego systemu zarzgdzania promocjg gospodarczg i inwestycyjng regionu w terminie od
01.04.2021 r. do 30.06.2022 r., a takze celéw szczegdtowych.

Nalezg do nich:

koszty osobowe: specjalisty ds. internacjonalizacji (zad. 1) oraz miodszego specjalisty
ds. promocji (zad. 2),

koszty posrednie: kierownika projektu (zad. 3) oraz specjalisty ds. rozliczen (zad. 4),

udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — Wnioskodawca (DUBAJ)
(zad. 5),

udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — MSP (DUBAJ) (zad. 6),

udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — Wnioskodawca (CHINY) (zad.
7,

udziat w miedzynarodowych imprezach targowych za granicg — MSP (CHINY) (zad. 8),
opracowanie analiz rynkow perspektywicznych (zad 9 i 10),

ustugi doradczo-szkoleniowe w zakresie wsparcia internacjonalizacji przedsiebiorstw w formie
,biznesowego brunchu” (zad. 11),

opracowanie materialtdw promocyjno-informacyjnych o charakterze miedzynarodowym
i krajowym: aktualizacja i druk BROSZUR (zad. 12),

opracowanie materiatbw promocyjno-informacyjnych o charakterze miedzynarodowym
i krajowym: ROLL-UP (zad. 13),

przygotowanie konferencji prasowej otwierajgcej projekt (zad. 14),

opracowanie i przeprowadzenie powiatowej kampanii promocyjno-informacyjnej (skierowanej
dla MSP z powiatu pilskiego) (zad. 15),

opracowanie i przeprowadzenie miedzynarodowej kampanii w zakresie promocji gospodarczej
i inwestycyjnej regionu powiatu pilskiego (skierowanej do zagranicznych inwestoréw)
(zad. 16),

przygotowanie forum gospodarczego (zad. 17).

Rekomendacja dotyczy takze:

1.

Wyboru rynkéw perspektywicznych (docelowych) dla dziatan eksportowych /

promocyjnych: zaplanowano udziat JST oraz przedsiebiorstw z sektora MSP na

miedzynarodowych targach gospodarczych (w ramach stoiska regionalnego), kitére odbedg

sie:

— dla obszaru specjalizacji: Rozwéj oparty na ICT i Przemyst jutra w DUBAJU,

— dla obszaru specjalizacji: Biosurowce i zywnos¢ dla $wiadomych konsumentéw
w CHINACH.
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Wyboru Beneficjentéw docelowych, tj. przedsiebiorstw z sektora MSP, z powiatu pilskiego,
wpisujgcych sie w obszar inteligentnych specjalizacji regionalnych (w tym w szczegoélnosci w
takie obszary jak: Rozwdj oparty na ICT, Przemyst jutra, Biosurowce i zywnos¢ dla
swiadomych konsumentow), ktére otrzymajg w ramach projektu od Beneficjenta wsparcie
de minimis. (na podstawie Rozporzgdzenia Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia 19 marca
2015 r. w sprawie udzielania pomocy de minimis w ramach regionalnych programow
operacyjnych na lata 2014-2020 (Dz. U. z 2015 r., poz. 488).
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